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汽车·新闻 D2办最有价值的都市报

兄弟3人齐订车，全家集体“大团购”

“刚抽中的是我三姨父，里面还有我二姨父的奖

券”，在4999元大奖抽奖环节，一位随机上台的消费者很

开心，她说在看到报纸上的消息后，全家集体来车巢看

车，现场直观对比，很快就选中两台。在抽奖环节，三姨

父还中奖了，虽然大奖最终花落另外的一位先生，但她

表示，还是很开心，玩得好，买得很轻松。张先生兄弟三

人，原本约着一起来看车，在比较过车型、价格之后，加

上市场优惠力度很大，干脆 3 个人各订购了一台丰田

RAV-4；还有一位车友，同时订了三台汉兰达，还笑称“5:1

抽奖非我莫属了”。

奖品太给力，5：1抽奖引爆现场

从上午10：30到中午12：00，短短的一个半小时，车巢

汽车城现场成交量已经超过20台，车巢汽车城临时决定，

为答谢合肥消费者的热力支持，将1999元油卡抽奖比例从

10:1提升到5:1，现场沸腾了，“我从来没有这么好的运气，没

想到来车巢买车，带给我这么多惊喜”。一位女士花了不到

半小时，就在车巢购买了东风日产骊威，随后的5:1抽奖中，

又中了1999元油卡。

而杨先生本来暂时没有购车的想法，在车巢汽车城逛

了一圈，看中了多款自己喜欢的车，现场对比，再加上机会

很难得，现场订下一台。

咨询电话接到手软

自从车巢汽车城即将开业的消息发出之后，工作人员

每天接到无数电话，问题针对性越来越强：“我要买奥迪

Q7，高配置的具体价格是多少？”；身在合肥的吕先生打来

电话说，“斯柯达晶锐在做什么活动，哪怕比市场价低一分

钱，我就去车巢买”；有一位高先生打电话来询问：“我现在

人在淮南，要下周才回得来，下周还会有活动吗？”；一位姓

郭的女士来电询问：“你们真的报销打的费吗？我现在就从

北二环这里过去”……

消费者对车巢汽车城的第三方渠道和混业态模式表示

出极为浓厚的兴趣。车巢汽车城的工作人员笑着对记者

说：“这些天电话接到手软”，“只要能让消费者实实在在地

挑选到满意的爱车，就会很有成就感。”

香车美女，买车就像逛车展

本次智购节活动现场，众多豪车品牌助阵，包括宾利、

路虎、保时捷、奔驰、悍马、一汽奥迪、进口大众、进口现代、

上海通用凯迪拉克、进口标致、进口雪铁龙、讴歌、雷诺等，

消费者大呼过瘾。围绕在豪车周围的20多个车模也无疑

成为聚光灯下的焦点，甜美的微笑和曼妙的身段，在连续的

闪光灯中，与豪车融为一体，交相辉映，现场一位周先生

说：“豪车、美女，很有一级车展的范儿。”

错过智购别遗憾，品牌周持续给力

车巢汽车城负责人透露，为感谢经销商对车巢的支持，

以及回报消费者，在智购节之后，车巢汽车城将推出“车巢

品牌周”活动，用持续的惊喜来带动全城智购。本周，车巢

汽车城汽贸品牌周就为大家带来奔驰、一汽大众、上海大

众、东风日产、雪铁龙、广汽本田、广汽丰田、北京现代、一

汽马自达、长安马自达、中华轿车等多款主流车型。

6月27日~7月3日品，在车巢汽车城购汽贸集团品牌

车型，赢惊喜礼品，汽贸集团专门为品牌周设置特别优惠。

三天订车 台 车巢 了
车巢智购节第1季圆满收官

三天智购节期间，车巢汽车城现场

总共成交汽车428台。本来在商圈内买

家具的人被车巢所吸引，在挑选之后，最

终订车，最后还抽中2999元家居礼包；车

巢混业态汽车消费模式的优势凸显了出

来。面对火热的订车场面，经销商纷纷

加急调配销售顾问，可还是捉襟见肘。

车巢人气直接扩大了经销商的市场

份额，混业态的模式以及第三方渠道的

建立进一步刺激了消费需求，许多经销

商表示，公司今后会把车巢汽车城作为

重点销售渠道，这么大的销量，他们实

在是没有想到。 记者 谈正民/文 428428 火火


