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虽然在国家质检总局的最近抽查中，并没有我省饮料生产

企业的产品不合格的情况，但“塑化剂事件”无疑给我省整个饮

料行业带来了一次不小的触动。

安徽鸿汇食品公司总经理吴其才就表示，“塑化剂事件”再

次触动了食品安全这根敏感的神经，大家对饮料都普遍有种不

信任。而食品行业实际上也是非常“脆弱”的，这种终端不信任

会很快传导到产业链上。

“传统的乳饮料、碳酸饮料将受到冲击，以降温、止渴为主

要诉求的天然、健康饮品或成行业风向标。”昨日，合肥维多利

食品有限公司相关负责人何新在接受记者采访时认为，塑化剂

事件或倒逼饮料进行升级、转型，拓展新的领域。

星报讯（记者 董艳芬） 历时一个多月的

“我心中，最想到达的地方”评选活动公众投票将

于6月29日零点结束。本周五，被誉为“旅游奥

斯卡”各大奖项即将出炉，记者昨从活动组委会

了解到，7月8日下午4点，“颁奖盛典”将在位于

廻龙桥路1号的省中旅会议室举行。黄金榜上，

谁主沉浮？答案即将揭晓。

据了解，6月29日凌晨，读者投票的所有通

道将被关闭，逾时收到的所有选票将被计为无效

票。投票结束后，组委会将进行大量细致的选票

统计工作。7月 1日，“中国十大旅游名胜”、“中

国十大红色旅游景区”、“中国最美自然景观”、

“中国十大历史文化名城”、“中国十大最美乡村”

景区将一一揭晓。

而为了答谢广大读者，活动主办方还送出价

值万元的“旅游大礼”。其中一等奖（2 名）奖励

2000元现金等值旅游券、二等奖（4名）奖励1000

元现金等值旅游券、三等奖（8 名）奖励500元现

金等值旅游券，持该券可等值抵用省中旅推出的

任意旅游线路。上述幸运读者，将在参加活动的

一千名读者中随机抽取。

特别需要提醒的是，7月8日下午4点，活动

入围景区及幸运读者

的“颁奖盛典”将在位

于廻龙桥路 1 号的省

中旅一楼会议室举

行，敬请期待。

“塑化剂风波”后市场如何变局，我省饮企又怎样“突围”

今夏“饮料大战”步履维艰
记者 宛月琴

要说夏天最热门的市场“主角”是什么？相信很多人都

会说“饮料”。每年的6月，都是饮料行业销售的“黄金期”，

但今年，前段时间的天气不稳定，加上台湾塑化剂事件的

“阴霾”，让国内饮料业销售增长普遍放缓甚至出现下滑。

“塑化剂风波”后的饮料市场发生哪些变局，我省本土

饮企又怎样借机“突围”？

采访中，记者了解到，尽管饮料市场是一块“大蛋

糕”。但安徽市场还是“外来户”占据着大半江山。不少业

内人士分析，在饮料行业正发生变局的情况下，本土饮企或

许能借机“突围”，赢得更多的市场蛋糕。

何新表示，本土饮企目前的短板是专业性不强、体量

不大，在发展战略上也缺乏一个整体规划，导致在跟饮企大

腕竞争时显得有点“力不从心”。也就是说，本土企业应该

分战略、有策略地去抢滩。“食品行业的根本在品质”，何新

同时也表示，品质是竞争的法宝，要想真正在市场上走得长

远，本土饮企不能放松对质量的把控。

“前段时间阴雨天多，加上台湾那个事出来，6月份，我们这

边的走量很不好。”昨日省城马鞍山路一家私营超市的徐老板

这样告诉记者。

对于饮料行业来说，每年夏天都是饮料销售的黄金期，但

今年，台湾的“塑化剂风波”让饮料业遭遇“当头一棒”。记者了

解到，这个6月，无论是大超市还是小卖部，饮料的销量都出现

下滑趋势。省城一家饮料生产企业负责人在采访中告诉记者，

今夏以来，受天气和塑化剂风波双重影响，他们的销量至少下

降了2-3成。

饮料销售黄金期遇“冷流”

健康饮品将成“风向标”
我省饮企怎样借机“突围”

黄金榜上，谁主沉浮？
答案即将揭晓

“颁奖盛典”7月8日在省中旅启幕


