
记者 董艳芬

随着夏日的到来，“亲水漂流”旅游线路再次走入市民的

视线。不过，由于受到干旱天气的影响，我省不少景区在本

该顾客盈门的“漂流季”面临无水可漂的尴尬。

干旱缺水 皖南少数景区漂不起来

漂流是夏季避暑和休闲的绝佳选择。每年6月至8月是

漂流旺季。不过，与往年相比，今年我省不少景区面临漂不起

来的尴尬。“漂还是能漂，不过水位要比以前低很多。”昨日上

午，天柱山白马潭漂流公司副总经理郝小炉告诉记者，与往年

相比，今年该景区的漂流品质受到影响。“我们和游客解释，大

家也都能理解。”郝小炉坦言。

而与白马潭漂流仅一水相隔的九曲河漂流则没那么幸

运。由于干旱缺水，该漂流景区今年到目前为止一直被迫

“关门歇业”。“据我所知，现在天柱山景区周边就我们一家可

以漂流了。”郝小炉说。
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作为夏季旅游市场的“主打产品”，漂流线路一直备受

青睐，旅行社业内人士预测，受干旱天气的影响，今夏的“亲

水游”线路可能更吃香。

“避暑游、亲水游一直都是市民暑期出游的首选。”省中

青旅营销总监张光辉告诉记者，可以预见的是，漂流仍将是

今夏的主打戏。干旱天气，对一些中小规模的漂流景区冲击

力较大，从而使其淡出旅游市场，市民可选择的“亲水游”线

路少了，该类旅游产品则会更加吃香。

旅行社今夏“亲水游”线路更吃香

苏州园林

道不尽的江南美景
近日，安徽环球旅行社——安徽主流媒体苏

州园林采风行动在合肥拉开帷帷。伴着淅淅沥沥

的小雨，中午时分记者随采风团一行到达苏州。

道不尽的烟雨江南，有“人间天堂，园林之城”美誉

的苏州在朦胧烟雨中更感几分妩媚和秀气。

作为中国著名的国家级历史文化名城，苏州

素来以山水秀丽，园林典雅而闻名天下，“江南园

林甲天下，苏州园林甲江南”，1985年，苏州园林即

被评为中国十大风景名胜之一。如果把北京的皇

家园林比作大家闺秀，那么苏州园林就堪比小家

碧玉。也许在大街上，小家碧玉并不能赚取太多

的回头率，但却值得细细品味。采风期间媒体团

游览了苏州园林中的狮子林、拙政园、留园及吴中

第一名胜虎丘，不禁让人感叹园艺的巧夺天工与

自然精致。夜游网狮园，倾听苏州名曲，更是体味

了不一样的游园方式。

苏州园林集合了古代造园家各种艺术手法，

独具匠心地创造出丰富多样的景致, 拙政园建筑

布局疏落相宜、构思巧妙，风格清新秀雅；网师园

造型秀丽，精致小巧，池周的亭阁，有小、低、透的

特点；留园藏露互引，疏密有致，虚实相间，令人叹

为观止；狮子林中，洞壑幽深的湖石假山匠心独

具，一草一木别有风韵；虎丘名胜，美好的传说与

林景结合，让人体味了不一样的风景。在园中行

游，或见“庭院深深深几许”，或见“柳暗花明又一

村”，或见小桥流水、粉墙黛瓦，或见曲径通幽、峰

回路转，或是步移景易、变幻无穷。至于那些形式

各异、图案精致的花窗，那些如锦缎般的在脚下迁

伸不尽的铺路，那些似不经意散落在各个墙角的

小品，更使人观之不尽，回味无穷。

此次对于安徽媒体团的到来，苏州园林方表

示：欢迎安徽媒体把更多关于苏州的旅游信息带

回安徽，自古苏皖就是好邻居，现在交通便利了，

欢迎更多的安徽游客来苏州旅游。

（王珊珊）

又到一年“漂流季”
受干旱影响，安徽不少景区漂不起来

一边是景区“喊渴”，一边是巨大的市场需求。也有不

少背靠水库的景区也动起了做漂流的念头。

4月20日，投资1500万元建设的六安孔雀河漂流景区正

式开门迎宾，因为该景区毗邻佛子岭水库，无需为缺水而发

愁。“安徽大部分漂流都是比较平稳的水沟漂，而我们的总落

差高达150米，其中最大单体落差为9米，比较惊险刺激。”孔

雀河旅游开发有限公司总经理王春雷告诉记者，今年干旱的

天气对该景区没什么影响，虽然开业时间不少，但是一到周末

景区的人气还是很旺。

事实上，不仅是孔雀河，六安境内的虎头潭、天堂寨金

三角等漂流景区（点）的日子过得也都很滋润，靠近水库，漂

流还是很“有戏”。

背靠水库 六安漂流景区还“有戏”

第二个端午节小长假来临，旅游市场又火了。淘宝旅

行平台最近一周监测数据发现，5月下旬以来旅游市场在端

午小长假刺激下热度明显升高，尤其是各大城市周边的短途

旅游线路大受青睐，以龙舟、粽子等端午文化为卖点的文化

旅游也悄然升温。

据了解，5月下旬机票、酒店、景点门票等相关旅游产品

整体销售比5月中旬增长了40%以上，城市周边短途旅游线

路增长率则达到了100%。“今年是实行端午、中秋等小长假

的第二年，更多的人选择出去走走，因此最适合短假期的城

市周边线路受到欢迎。”

据了解，淘宝旅行平台于去年5月正式上线，整合了大量

航空公司、酒店、旅行社和大量代理商通过其平台销售机票、

酒店、度假等旅游产品和服务，这帮助淘宝迅速成为在线旅游

市场的主要力量之一。 （王珊珊）

小长假短途游火爆 端午文化旅游受宠


