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创维增持志高股份占5.06%

公告显示，创维数码控股有限公司以每股平

均价 0.767 港元增持 2400 万股，总持股量增至

4.25亿股，占志高股份的5.06%。虽然创维集团

品牌总监、新闻发言人李从想对记者表示，创维

看好志高空调的发展态势，增持志高是创维集团

纯粹的投资行为。业界认为没有这么简单。

从创维一贯的行事作风来看，不排除会继续

增持志高股份，在资本层面进行更多的运作。结

合创维南京白电基地的建设，以及今年初创维冰

箱、洗衣机产品的上市发售，业界相信，未来不排

除创维与志高展开战略合作，借助志高快速切入

空调领域，更快完成在白电领域的布局。此外，

志高控股主席李兴浩在股东大会后对创维数码

的入股表态，“此举能为公司带来互补作用，空调

及电视机的淡旺季不同，今后可更加充分地利用

资源”，令外界猜想是否双方将围绕渠道探索全

新的合作模式。

黑电联合建立标准谋求话语权

不管如何，创维的此次增持，已经被业界贴

上了与志高“结盟”的标签。有意思的是，近期

“结盟”的不只是创维和志高，TCL、海信、长虹、格

力、海尔等都赶了这一趟的“结盟”潮流。

与创维把“合作之手”伸向白电领域不同，它

的其它几个黑电伙伴们，则选择了黑电领域内的

联手。本月初，海信、TCL、长虹共同成立了“中国

智能多媒体终端技术联盟”。不管是哪种联盟，

黑电企业都在为生存进行着诸多的努力。

局面并没有想象中那么乐观。作为传统的

彩电销售旺季，今年五一的销售表现并没有那么

好看，数据显示，五一期间，国内液晶电视的零售

规模较去年同期下降了4.7%，拐点逐现。不仅前

路狭窄，后面还有追兵。苹果、谷歌等“外来者”

也试图抢食彩电市场蛋糕，Apple TV、GoogleTV

等都让彩电企业感到巨大的威胁。

白电企业结盟火药味渐浓

与黑电企业在集体困境下联盟寻找出路不

同，白电企业的结盟则有着更多的火药味。

日前有消息传出，海尔和格力正在谋求渠道

合作，虽然双方都没有给出关于合作的明确回

复，但格力电器总裁董明珠的一番话，让外界嗅

到几分可能性。她提道，“格力电器自己不会生

产冰洗产品，但是可以让格力电器的专卖店渠道

销售海尔的冰箱和洗衣机产品，这也是一种渠道

的互补”。

消息人士透露，海尔与格力已经进行了高层

接触，探讨渠道合作的可行性。格力与海尔的联

手，目标十分明确，就是要阻击美的。美的的强

势扩张和快速发展令格力与海尔都感觉到了威

胁。

数据显示，美的集团2011年第一季度销售收

入接近500亿元，同比增长了60%以上，如果全年

都保持这样的速度，最迟2012年美的就可以完成

2010年 10月千亿庆典上何享健提出的再造一个

美的的目标，这个时间将比计划中的五年整整缩

短一半以上。不仅如此，根据近日公布的一季报

显示，美的电器当季营业收入为304.81亿元，同比

增长96.13%。

家电专家刘步尘认为，格力与海尔的这种合

作，不仅能让海尔冰箱和洗衣机的市场份额得到

一下子扩大，格力的专卖店也可提升盈利能力。

但也有不同的声音，认为海尔与格力在空调领域

同样存在激烈竞争，联手存在难度。

创维数码增持志高空调股份至5.06%

家电巨头再现结盟潮
近日，志高空调通过香港联交所发布的一则公告吸引了业界的注意，黑电巨头之一的创维数

码控股有限公司“跨界”增持志高空调股份至5.06%，也被业界视为创维与志高结盟的开始。不仅

是创维与志高，近期家电企业多有联盟动作。面对更为复杂的竞争环境，越来越多的家电企业选

择与对手联盟的方式，来增强自身的竞争实力。

初夏时节，绿茵纷飞。安粮·东怡金融广场

将于5月21日在合肥元一国际高尔夫球会举行

主题为“挥洒成功 睿智享受”的高尔夫嘉年华活

动，届时，包括经济、金融等各界精英名流齐聚一

堂，共同享受高尔夫风尚之旅。

作为环城内首席国际甲级写字楼的安粮·东

怡金融广场，项目雄踞城市金融核心地段，掌握

环城内稀有资源，192米新峰度，将成为安徽高端

商务楼的最亮点。此次安粮·东怡金融广场相约

元一高尔夫球会，就是让各界精英名流在休闲活

动中感受东怡金融广场所带来的尊崇魅力。

安粮·东怡金融广场，坐拥三孝口商圈、北一

环商务区、环城景区景观核心地带，是市中心仅

有的生态景观办公区域。10米挑空精装大堂，恢

弘气派与生俱来，豪华而不失庄重，成就高端商

务形象；晶莹剔透的LOW-E玻璃幕墙，充分保证

了写字楼的采光面积，并将双公园美景尽收眼

底；无柱式开敞的办公空间设计，上下层可拆卸

楼板，适合不同的功能组合和空间布置，创造高

效的商务空间，彰显卓越的商务品

质，辉映出权力、尊贵的形象。

安粮·东怡金融广场，世界金融

企业专属平台，192 米金融新地标，

占据权力、财富、身份第一制高点，

坐拥环城内绝版地段，独享双公园

生态商务，立体交通网络通达全

城。集城市中央商务区、区域金融

中心、总部经济中心等多元定位为

一体，已成为合肥标志性建筑，全城

火爆定购中，恭迎品鉴！

安粮·东怡金融广场高尔夫嘉年华即将启幕
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产业升级和产品创新给众多小家电企业带来了新的商业机会。不

过，《中国企业报》记者还了解到，在上述新品小家电销售持续高涨的背

后，厨房与精品小家电中的消毒柜、洗碗机、豆浆机等销售额与去年同

期相比呈下降态势，其中消毒柜的下降幅度达到了10.7%。

对此，彭煜指出，当前小家电业的发展已经从最初的快速成长井喷

期，步入了稳步增长的成熟期，这一阶段企业的重点开始从追求市场份额

的最大化，到追求产品利润的最大化。企业间围绕产品价格战的竞争将

趋缓，而围绕产品功能和市场差异化的博弈则将加剧。

中怡康分析指出，2011年家电业整体将呈现“前低后高”的发展趋

势，预计家电业在2011年的市场总规模将保持在10%左右的增幅，销售

额达到11898亿元。

产业升级带来新的商业机会

想了解时下最热最IN的话题吗？想在网络江湖一呼百应，展现自

己微博达人的魅力吗？想轻松拥有5万元装修基金、时尚笔记本电脑、

iPad2 等惊喜大礼吗？锁定关注红星美凯龙官方微博 t.sina.com.cn/

chinaredstar，丰厚好礼触手可及！诚邀并期待身为网络达人的您热心

参与，还在等什么？

5月9日至6月18日活动期间，无论你是微博达人还是爱家人士，只

要你愿意与大家分享家居生活的故事，登录红星美凯龙官方微博t.sina.

com.cn/chinaredstar成为粉丝，参与征集25万条微祝福活动，说出心中

“我家的改变”同时转发@ 三位好友，就有机会赢得5万元装修基金、时

尚笔记本电脑、苹果iPad 2平板电脑等500多个丰厚大奖！轻松点击鼠

标，惊喜大奖从天而降！“加关注，送祝福，赢大奖！”红星美凯龙25周年，

家居改变生活，热烈期待您的参与！

作为红星美凯龙25周年网络互动第一波，“微祝福”将开启整个25

周年活动的序幕。持续锁定关注红星美凯龙官方微博，更多惊喜等着

你！

红星美凯龙25万条微祝福
有奖征集火热进行中

小家电步入品牌寡头主导时代

豆浆机市场的九阳、美的双雄领跑，微波炉市场的美的、格兰仕领

跑，智能电饭煲和电压力锅市场的美的一家独大，电风扇市场的美的连

续多年遥遥领先，高端厨电市场的老板、方太持续领先。
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随着产品技术升级的加速，传统小家电产业也迎来了新一轮的结

构调整期，最终推动了小家电业从“大小企业鱼龙混杂”的无序竞争时

代，迅速迈向了“品牌化规模化逞强”的寡头主导竞争时代。

日前，家电业资深市场调查公司中怡康时代发布了2011年一季度中

国家电业报告，一季度家电业销售额达到2696亿元，比去年同期微增

1.7%。不过，小家电产品的市场销售额达到414亿元，较去年同期增长

5.9%，高于家电业平均增幅。

新一轮结构调整期到来

中怡康市场研究总监彭煜指出，“随着集团军扩张、抱团式作战成

为家电业新的发展趋势，当前家电业逐渐形成了海尔系、美的系、海信

系等横跨多个产业的庞大家电集群寡头。最终他们以进一步发挥多品

类、多品牌的综合优势，奠定了在大小家电行业中的话语权。”

据中怡康零售监测数据显示：2011年一季度，近吸式油烟机的销售量同

比增速为46.0%，触摸型电磁炉同比增长率为28.6%，电脑型电饭煲的同比

增长率为22.1%，不锈钢式电热水壶的同比增长率为26.9%，智能型电压力

锅的同比增长率为48.2%，电熨斗中“挂烫机”产品同比增长率为96.7%。

寡头时代悄然来临


