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此次康佳智能健康3D电视系列新品

的上市，事实上也是三网融合、三屏互动

的智慧结晶和趋势体现。康佳集团副总

裁、全球多媒体研发中心总经理林盖科指

出，智能3D电视的快速发展，背后其实是

数字技术、网络技术、显示技术的融合，是

设备生产商、内容提供商、信息传输商、接

收终端制造商等角色实现技术和业务创

新的体现，它将调动整个产业，实现上下

游共赢的商业模式。

把握住这一难得的历史机遇，中国

彩电业将会诞生千万级规模的品牌企

业。以康佳为首的中国彩电企业正积极

作为，在未来竞争中的全球话语权将会

显著增强。

康佳集团副总裁穆刚自信地说，此次

发布会系列新品重磅出击，是康佳实施

3D电视中国第一品牌战略中极为关键的

一步，体现了康佳高层的战略眼光。“我们

已准确把握住智能3D产业变革及商业模

式转变的良机，高度整合3D行业上下游

产业链及内容提供商，此举也同时清晰描

绘出中国彩电产业未来3～5年的发展方

向和前景，对行业提升整体核心竞争力、

巩固优势市场地位具有重要的示范意

义。为实现国际地位及品牌影响力的全

面提升，以康佳为代表的中国彩电企业将

义不容辞！”

智 能

和 3D 无 疑

是未来三到

五年中国彩

电业的主流

强音，康佳

高瞻远瞩，

坚持产品领先策略，国内首家推出网锐智

能健康3D旗舰产品988PD等五大系列新

品，在内容、操作、感官享受等众多方面给

予消费者更深层次的智能体验。其基于

开放式平台的操作系统，可以满足消费者

个性化需求，按需选择、安装智能电视应

用程序或自主开发、共享各种程序软件；

消费者不但可以收看传统电视节目，还可

以将电视作为登录浏览器的入口平台，在

线搜索更多节目内容。

百视通作为SMG旗下新媒体企业，拥

有强大的 3D 内容制作以及集成运营实

力。康佳联手百视通后成为彩电行业唯一

可提供全程免费在线3D服务的电视品牌，

其通过对上下游产业链的联合，形成新的

共赢商业模式，共同构建持续发展、互相合

作的中国彩电生态圈。

百视通CEO李怀宇提到，随着智能

3D电视的快速发展，“内容为王”将逐渐

在彩电业竞争中彰显出话语权。百视通

将为康佳提供丰富的3D视频内容服务，

能够完全满足消费者对于在线3D视频内

容的需求。

“智能3D电视对彩电业发展而言是

一个里程碑，彩电业竞争将逐渐由‘硬件’

向‘硬件+内容+服务’的竞争模式转变。”

陆刃波表明，“中国彩电市场竞争已进入

全新时代，而行业的商业模式也随之发生

剧变。”

康佳智能健康3D新品上市

缔造3D电视中国第一品牌

布局智能3D大时代，康佳抢占市场竞争制高点

商业模式转变 驱动中国彩电向产业链高端延伸

3月29日中午，泰康人寿安徽分公

司副总经理吴梅一行驱车前往淮南市凤

台县丁集镇葛先生家，将保险理赔金26

万元亲手送到了葛先生手中。

2011年2月18日上午，淮南中支理赔

员接到95522报案称客户花女士2月 17

日晚在自家附近的马路上遭遇车祸并当

场身故。客户花女士于2008年6月和10

月分别在泰康人寿投保“吉祥相伴定期寿

险”及“泰康安享人生两全保险”，年缴保

费共2300多元，身故保额高达26万元。

由于此案的肇事者一直在逃逸，受害者家

人情绪激动，多次带人前往当地交警队吵

闹，要求尽快处理，社会矛盾激烈。3月14

日，葛先生正式向泰康人寿进行理赔申

请，由于前期泰康人寿淮南中支对案件的

详细调查和跟进，在与总、分公司的积极

沟通下，短短几天时间里理赔26万元，淮

南中支自成立以来最大的一次理赔案得

到了赔付。 （周靖）

3月31日，康佳在上海召开“康佳网锐智能健康3D新品暨在线3D视频联合发布会”，推出昭示未来

视听潮流的旗舰产品——988PD，同时推出的还有11PD、97D、96PD、95D等共五大系列、三十余款新品，

以3D电视中国第一品牌的战略全面发力中国智能3D电视市场，为消费者带来全新的视觉体验。

泰康人寿淮南中支快速理赔26万元


