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3月份居然之家缤纷多样的促销活动

让很多消费者至今都印象深刻，因为在居

然之家不仅能享受到实实在在的优惠，更

能体验到别样的居家艺术和温馨。转眼

来到四月，居然之家在这个鸟语花香的装

修旺季又给广大消费带来哪些惊喜呢？

消费者是不是还能继续享受到居然之家

特殊的“礼”遇呢？

答案是肯定的。据笔者了解到，居

然之家将在 4 月 16 日至 17 日期间举办

第二届定制类商品文化节暨木门、橱

柜、移门衣帽间厂价采购节。据商场负

责人透露，此次活动优惠力度空前！消

费者将再次享受到居然之家的特惠盛

宴，所以请广大消费者绝对要把握好这

次机会。

盛宴一：来就送大礼。活动期间，商

场百余知名品牌促销大让利，消费者无需

购物，进店就送万元装修基金券（数量有

限，送完即止）。

盛宴二：订单有礼。活动期间，交300

元订金，即送价值300元礼品一份。

盛宴三：全场购物再送礼。活动期

间，顾客交款满3000元即赠送价值100元

礼品，满 6000 元送价值 200 元礼品，满

12000元送价值400元礼品，满24000元送

价值800元礼品，满50000元送价值2000

元礼品，满100000元或以上送价值4000

元礼品，多买多送，豪礼不断。

盛宴四：家装公司满1000元返100元

市场通用券，还有百名家装设计师来到居

然之家活动现场，为装修业主答疑解惑，

为您的爱巢出谋划策。

盛宴五：居然之家《购物全场通》2011

本限量发放。即在2月19日至4月30日

期间消费积分，在所有优惠活动的基础上

最高可再获价值5000元的精美礼品。

盛宴六：活动期间会员卡免费办理并

享受双倍积分，还可到居然之家网站兑换

礼品。

宽阔的徽州大道一路向南驰骋就可

以来到位于滨湖世纪城的居然之家，乘坐

快速公交1路、公交18路、26路、60路均可

直接到达。

解惑：荣事达冰洗业务售后依然在美

的集团整体规划下快速前行

对于很多像周巧英这样的荣事达老

用户来说，并不会因为荣事达集团的“退

场”而让自家的冰洗产品没了“娘家”。

伴随着2009年11月美的制冷家电集

团对旗下的空调、冰箱、洗衣机营销渠道进

行整合，建立中国营销总部，以一个团队完

成三大产品线的市场营销，短短5个月时

间，美的大白电营销渠道整合，不仅给美的

内部带来了营销资源的整合利用、营销团

队战斗力提升、市场竞争力的成倍提升。

据美的相关人士介绍，通过营销整合

之后，美的正将此前在空调领域积累的完

善销售网络、售后服务体系、特色营销手

段和市场策略，快速地向洗衣机、冰箱等

市场领域进行迅速扩张。据了解，美的在

2010年3月初推出的“三大品类一站式免

费上门”服务，正是借助此前在空调领域

推行多年的免费上门深度清洗业务，向冰

洗产品进行复制。此举也打破了多年来

冰洗家电产品不存在免费上门保养和清

洗的“行业惯例”，以“特色服务”模式，悄

然展开了美的在冰洗市场的全面发力。

荣事达集团退出历史舞台引发消费者四大“疑惑”，记者对此采访了相关政府和企业

“荣事达”品牌继续焕发活力
冰洗产品售后不受任何影响

省城市民周巧英用荣事达洗衣机

已经好多年了，不但自己家用，给女儿

的嫁妆里买的也是荣事达洗衣机。最

近她听说荣事达年内即将跟大家“说再

见”，她心里便有了不少疑惑。“荣事

达”，这个释义为“王冠之星”的明星品

牌，在企业渐行渐远之际，又将何去何

从？老用户的权益又将谁来保障？

针对消费者的诸多疑问，本报记者

日前采访了合肥市国资委、美的集团以

及荣事达集团，对相关问题给予了全面

的解读。 记者 宛月琴/文

解惑：资产清算仅限于荣事达集

团部分，而与品牌无关

Royalstar——“王冠之星”：意味

着尊贵、高尚、辉煌和最高价值，其音

和“荣事达”接近。就这样，“荣事达”

走进千家万户的家里，辉煌一时。

时光回溯到1992年12月30日，第

一台“荣事达”牌洗衣机走下生产线，

标志着“荣事达”品牌正式诞生。公司

创办6年后，荣事达洗衣机产量突破

200万台，夺得洗衣机行业产销量连续

四年全国第一的桂冠。从 1993 年开

始，荣事达与美菱，渐渐声名鹊起，成

为家电业“合肥家电双雄”。

此后，在长达近20年的发展历程

中，荣事达集团曾先后和国内外多家

知名大企业合资合作，设立了9家合资

企业。荣事达的主导产品洗衣机、电

冰箱产销量曾一度稳居行业前三和前

十位的位置。

但是，从本世纪初开始，由于种种

原因，荣事达集团与国内一流家电集团

的目标渐行渐远。为了盘活国有资产，

在合肥市国企改革规划中，荣事达集团

被列入重点，一度拥有20多家子公司的

荣事达集团，目前走到了资产清算的边

缘。

疑惑1

荣事达集团为何“退出舞台”？

解惑：企业重组但品牌依然存在和发展

2011年3月21日，合肥市召开国资工作会

议，确定在今年将全面完成荣事达集团清算关

闭的后续工作。那么，伴随着荣事达集团清算

“脚步”的前行，这个曾最负盛名的品牌会不会

也“烟消云散”？

回顾荣事达的“清算之路”：从 2004 年

开始，荣事达品牌的各种产品开始易主。

2009年 5月，合肥招投标中心发布了荣事达

集团旗下 6 家公司国有股权的挂牌转让公

告，意味着荣事达集团抛售国有产权达到高

峰。

一年后，美的控股的小天鹅通过增发，完

成对合肥荣事达洗衣机的收购。至此，合肥荣

事达洗衣机最终成为小天鹅旗下的三个洗衣

机品牌之一。

“对于美的集团来说，荣事达冰箱和洗衣

机业务目前已经取得了市场的广泛认可，无论

是品牌认知度还是市场占有率和几年前相比

都有很大的提高。”

疑惑2 荣事达品牌是否“烟消云散”？

解惑：美的整合后的冰洗业务将大力

发展

美的控股相关人士透露，美的与荣事

达重组合资公司时，承诺继续使用荣事达

品牌，这是当初双方达成合作的关键点。

据了解，荣事达与美的在股权转让

协议中曾明确规定：重组后的合资公

司，无偿独占使用荣事达品牌（仅限于

电冰箱洗衣机产品）；对荣事达品牌坚

持使用、发展、提升的原则，原则上荣事

达品牌在合肥生产的销售量不低于

2003年产量；合资公司无偿使用美的品

牌产品，将合资公司作为美的品牌冰洗

产品的发展平台；合资公司生产的美的

品牌产品，由合资公司负责销售。此

外，股权转让协议还规定，五年内，合资

公司投资 10 亿~15 亿元，建设美的荣事

达冰洗产业园，达到年产销电冰箱 300

万台、洗衣机500万台的规模。

实际上，早在2007年11月，美的首次

推出“美的”品牌洗衣机时，美的洗衣机事

业部总经理王金亮就明确透露，在洗衣机

销售市场上，他们将同时实施“荣事达”和

“美的”的双品牌战略，并将大力发展。

疑惑3 荣事达品牌最终“走向”何方？

疑惑4 荣事达产品售后是否会“无人问津”？

居然之家倾情打造第二届定制类家居文化节


