
多数消费者对3D

电视都抱有一种非常

积极的态度，特别是那

些去影院观看过3D电影的年轻消费者，他们会

在卖场认真地体验3D电视；而中老年消费者存

在着不了解的盲区，也有一部分消费者对3D电

视持有观望的态度。

目前外资品牌高端配置的3D电视与同尺寸

LED 电视的差价已降至 30%以内，国产品牌

CCFL 3D电视与普通LED电视价格持平，但仍有

消费者认为3D电视价格偏高。在普通电视售价

大幅度下降的背景下，3D电视的价格可能是普

通电视的1到2倍。要想被更多消费者接纳，3D

电视的价格仍然是一个必须跨过的门槛。

从电器卖场方面来看，经历了半年多培育

的3D电视市场，在终端卖场已经呈现出剑已出

鞘，大有不可抵挡的态势。3D电视在各个家电

卖场都有着比较好的位置分布，几乎各个卖场

都在黄金位置设立了3D电视展示区，某些店面

面积较大的卖场还会专门在入口的黄金位置开

辟3D电视专区，将各个大品牌的3D电视

集中展示。

3D电视认知度超八成
专家表示，价格趋近平民化将推动其市场占有率

“对于我们这些普通的消费者来说，3D电视已经不是遥不可及的高科技了，截至去年12

月，中国3D电视的市场认知度已超过80%，3D电视已成为增长最为迅速的消费电子产品。”上

周末，在一场以3D视听技术为主题的行业论坛，向消费者描述了未来电视技术的发展方向。而

对于电视生产企业来说，无论是以LG等为代表的外资品牌，还是以康佳、创维为代表的国产品

牌，都已经将自己的研发重心倾斜到了3D技术上。 见习记者 董方

3月27日，2011年3D

电视产业趋势发展论坛

结束了第三站南京站的

行程。此次活动旨在大范围普及3D技术知识，

加速3D电视在中国市场的普及进程，进一步推

动3D电视产业链上下游企业的交流与合作。

3D电视自2010年初上市销售以来消费者

的关注热情超乎预期，据中国电子商会消费电

子产品调查办公室调查数据显示，截至2010年

12月，中国3D电视的市场认知度已超过80%，3D

电视已成为2010年增长最为迅速的消费电子产

品。进入2011年，随着3D显示技术的改进完善，

产品价格迅速拉低，大型连锁卖场监测数据显

示，1月份3D电视销售占比已达到平板电视销量

的10%以上，开门红的销售业绩也预示着3D电

视将成为2011年中国电视产业的主要发展趋势

之一。记者从中国电子商会消费电子产品调查

办公室了解到，据3D电视品牌网络搜索排名显

示，网友对3D电视品牌的关注度为：LG占28%，

三星占21.2%，索尼占11.7%，TCL占9%，创维占

8.2%，前五位品牌中，外资品牌3个，国产品牌2

个，外资品牌获得的市场要比国产品牌好。

3D将成2011年电视产业主要趋势

价格过高成为购买第一难关

星报讯（田甜 记者 王玮伟） 3

月30日下午17时20分，赛维LDK太

阳能（合肥）有限公司第一片电池片

宣布正式下线。新能源产业是国家

重点发展的七大战略性新兴产业之

一，光伏太阳能产业市场前景广阔，

产业链长，牵动性强，经济和社会效

益高。该项目于2010年8月3日正

式在合肥签约，投资总额为25亿元，

为全球同类项目单体投资最大，首

期建成40条生产线，将成为全球目

前最大的太阳能生产基地。

该项目自2010年3月洽谈以来，

省市领导多次考察赛维LDK公司，推

进项目进展。从协议洽谈到项目正

式开工用时15天，从全面开工建设

到一期60多万平方米工程完工仅用

时5个月，不断刷新合肥市工业项目

建设的纪录，以“合肥速度”成就了

“赛维奇迹”，形成了“磁石”效应。

正是合肥市和高新区各级部门以高

效快捷的行政服务水平，加快了项

目各项进展速度，部分设施设备建

设调试时间比同行业缩短了40%，

经过短短8个月的建设周期，目前厂

房林立，生产线已调试完毕，并迎来

了第一片电池诞生。
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