
“水深”并不以为发展无序

由安徽省食为先餐饮服务有限

公司等全省300家餐饮企业共同倡

导发起，经安徽省经济和信息化委员

会、安徽省民政厅批准，安徽省餐饮

行业协会定于4月 15日于安徽省人

大会议中心举行成立大会。

据有关方面介绍，安徽省已经

工商登记的餐饮企业和餐饮经营户

已达30多万家，从业人数达数百万

人，民营餐饮企业和个体餐饮经营户

占全省酒店餐饮行业95%以上。这

样一支庞大的队伍，这样一个重要的

行业，成立安徽省餐饮行业协会，是

安徽省社会餐饮业的一件大事，也是

该行业管理和发展的需要。

另悉，这是继四川、湖南、浙江、

上海等多省市建立“餐饮行业协会”

之后，安徽省组建的又一家省级餐饮

行业协会。

（丁伟）

安徽省餐饮行业协会
4月15日正式成立

餐饮业是个门槛儿低的行业，这是

不争的事实。如何将低门槛渐渐抬高，

同时将人才有效、合理地“善养”，这是关

键的所在。“想来就来，想走就走”的现象

恐怕是目前餐饮企业老板最担心的事

情。另外，还有一点就是品牌概念的混

乱。很多企业都认为自己有一个好品

牌，开发新的市场，新的概念性所谓的品

牌。其实，真正的品牌是一个综合体，不

仅要有独特的理念和术语，还要广大消

费者一致认同。目前多数企业只能算是

个“名牌”，最终会慢慢寿终正寝。 还有

一点就是营销手段的匮乏。无论是企业

提供一种产品或是一项服务，营销是关

键，产品是基础。我们餐饮企业的营销

手段似乎成了一种习惯和惯例，消费者

不仅变得麻木，企业管理者也弄了一头

雾水。

缺乏有效机制管理、专业人才匮乏、品牌概念混乱

安徽餐饮业何时走向“深水”
纵观中国餐饮业的发展，品牌企业越来越多，区域与区域间的餐饮文化交流与合作逐步深入，各大菜系已经相互同化、融合。

这不仅反映了市场经济条件下餐饮企业的理念及创新机制得到释放，而且也符合市场经济规律的方向。从品牌的角度而言，中国

餐饮品牌集中在重庆、四川等地。从去年的有关数据来看，中国餐饮前50强企业中有近24%的品牌集中在重庆，四川占8%。由于

地域文化的不同，消费者饮食习惯的差异化，造成了目前中国餐饮“水深水浅”现象。 丁伟 记者 王玮伟/文

“水深”不是意味行业发展的无序，

餐饮企业数量的多与寡，而是品牌的集

中度、产业集团化高，这是各地区餐饮发

育程度的标志。 八十年代前我省酒店

以国有经济成分占主导，进入九十年代

后，民营经济逐渐崭露头角，蜀王、同庆

楼、金满楼等一批企业纷纷将安徽餐饮

带入一片新天地。如今的安徽餐饮业平

均保持在15%～18%的发展速度。

但是安徽餐饮南北文化的差异，各地

区餐饮发展不平衡，呈现“玻璃门”现象。

芜湖、马鞍山、蚌埠、黄山等地餐饮业发展

相对较快，品牌集中度相对较高的餐饮企

业仍在合肥。这就给一些地区的餐饮企业

似乎树立了“标杆”，部分企业在“内功”还

未修炼成熟的情况下匆匆挤入五彩缤纷的

合肥餐饮市场，一段时间后最终只能关闭

门庭，弃店而泪。

安徽餐饮企业其数量足有上万家之

众，在这个庞大的数字面前我们不但没

有欢喜，反而忧心忡忡。2010年相关机

构作过统计，2009年度营业额超过1个

亿的企业不足10家；从净利润来看，只有

3%的企业是在盈利；从品牌的影响力来

看，也不足10家。

其实安徽餐饮业处在“浅水“的原因

一方面是缺乏有效机制的管理与引导。

餐饮作为城市一道亮丽的风景线，一张

城市名片，需要各方面的协调、引导、规

范、监督。无序经营的状况势必阻碍城

市的发展，将消费者带入误区。

有效机制管理有待加强

门槛低、专业人才匮乏

菜品亮点：鲜香、味浓。而且造型自

然是惊艳美观，更有预祝事业“牛气冲天”

的吉祥涵义。

寻味地点：合肥塞纳河畔海棠店

菜品亮点：全采用豆制品制作而

成，成品后像五花肉，营养价值很高，含

有蛋白质、维生素等。

寻味地点：运升楼大酒店

特色推荐：斋面红烧肉

特色推荐：特色捞牛首

？
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