
保障房扩大市场蛋糕

住房和城乡建设部副部长齐骥透露

的数据，今年，我国将建设1000万套保障

性住房和棚户区改造住房，保障房数量

可能将首次超过商品房规模，投资金额

将达到1.3万亿元。作为背靠房地产开发

市场的下游产业，商品房市场的交易状

况与家居行业发展密切相关。但从今年

的市场发展来看，这种担忧已然消散。

相反，不少家居企业纷纷表示：“楼市的

调控并没有想象中可怕，保障房建设规

模的扩大对家居行业更多的是利好。”

乐观情绪并非毫无根据，保障安居

工作大规模推进，首先利好的便是家居

建材市场，为门窗、地板、陶瓷等细分市

场提供更多的发展空间。有业内分析人

士认为，保障房工程大规模推出，相当于

将市场蛋糕做大，风险变得更小。加大

保障性住房建设力度能有效弥补房地产

开工的不足。

套餐形式抢占市场份额

与商品房不一样，作为政府为中低

收入阶层提供住房保障的特定工程，保

障房更多的是针对市场中的刚性需求和

首次置业者，才是家居行业消费的主要

群体。

保障房与商品房不一样，更多的不

是看开发商，而是以个人消费为主。如

何吸引消费者是关键，业内人士分析。

而在目前市场上，针对这一类型的消费

需求，不少家居企业已开始以“经适房套

餐”、“保障房套餐”的形式抢占市场。

“家居套餐对个人的吸引力比较

大。同时也能节省家装成本。”据透露，

目前在很多家居卖场，已经在开始调整

销售策略，以套餐的形式推销产品越来

越普遍。

家居团购越推越火

不少家居企业为了抢市场，开始大

力推广网上团购业务。据第一次推出家

居团购的马可波罗负责人介绍，团购业

务刚推出就获得相当不错的反响，“订单

量远超过预期。”目前，家居团购已成为

市场销售一个新的亮点。

据专家介绍，目前众多家居企业所

做的团购仅仅是一种尝试和推广，其目

的是为了应对今后几年市场变化而作的

准备。在保障安居工程被政府大力推广

的情况下，压低价位，以规模效应推销产

品也是占领家居企业抢占未来市场份额

的一种可推广措施。

2011厨卫市场
发展趋势“很抢眼”

2011年，人们居住水平将进一步提高，

需求量巨大，厨卫产品种类更加丰富，众多

厨卫企业面临广阔的生存和发展空间。国

内外名企的参与，提升了全行业整体的水平

和实力。我国的厨卫产业开始形成一定的

规模和实力。

产品价格易涨难跌

但不会出现暴涨暴跌

可以想象，2011年大多数厨卫企业将面

临成本上升的压力，产品涨价成为趋势。有

眼光的企业会寻求降低成本的良策，通过提

高效率、提高设备性能或批量生产等方法，

将成本降低，而不是将成本压力全部转到消

费者身上。暴涨暴跌的情形在2011年不会

出现。

厨卫家电下乡产品

将会普及到全国农村

2011年是全国家电下乡政策实施的第

四年。适合农村消费特点、性能可靠、质量

保证、物美价廉的厨电产品将会大量走进农

村。厨房电器在2011年将有光明前景，政府

将烟灶列为家电下乡产品，会给农民带来更

多的实惠。

家居企业布局保障房行情
套餐形式抢占市场份额

房地产行业的下游产

业家居行业的重新布局成

为必然。作为新一年最热

门的话题之一，保障安居工

程的推动对于家居行业界

是最大关注点之一。有业

内人士称，今年保障房将成

为市场最重要的侧重点，家

居企业正在重新调整战略

布局保障房项目。


