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云南德宏傣族景颇族自治州盈江县发

生5.8级地震，共造成34万多人受灾。正在

参加两会的中国地震局局长陈建民，在接

受记者采访时表示，我国目前还没有地震

预警系统。

在盈江地震中有个细节耐人寻味。据

陈建民称，正是由于前期的频繁小地震，当

地政府已做了宣传，采取了一定措施，很多

老百姓住在屋外，没有造成更大伤亡。与

日本一样，我国也是多震国家，有书可查的

是，上世纪100年平均统计下来，我国每年

发生6级以上的地震多达18次，在这种语

境中，构建地震预警系统，显得多么迫切而

必要。

值得欣慰的是，我国将试建地震预警

系统，地震局已将此作为十二五项目报到

国家发改委。笔者认为，构建地震预警应

该做到公字当头。

首先，应覆盖所有公众。我们是地震

多发国家，地震具有不确定性，从现实情况

看，震源具有多元化，基于此，预警系统应

该全覆盖，而不是仅仅瞄向人们常说的地

震多发、易发地段。

其次，应投入足够的公共财政。地震

预警系统是个技术活，既仰仗一定的技术

力量，还需依托社会化的信息程度，势必需

要不菲的开支。为确保预警系统尽早构建

成功，国家不妨划拨足够的公共资金以及

配置足够的技术力量。

最后，还需厘清的是，谁来监控地震预

警系统。一些地方出于自身考虑，比如稳

定人心的角度，往往不愿意及时公开预警

信息，如此一来，预警系统恐将名不副实，

诸如此类问题，也需考虑。

平心而论，地震是个不可捉摸的怪兽，

它的不确定性、突如其来性，使得预测成为

一种难事，但难以预测不等于不能预警。

早一日构建地震预警系统，也许就能在地

震中少一些人员伤亡。中国版地震预警系

统，宜早不宜迟！

中国版地震预警系统宜早不宜迟
时评Sshiping

王石川

时事乱炖
shishiluandunS 八卦更广告

“3·15”我们期待什么
州立

“3·15”，消费者权

益保护日。这一天，是

经营者信誉的盘点，消

费者权益的伸张，是对

优质服务的奖掖，对商场恶德的涤荡。

至今，人们还在同仇敌忾于三聚氰

胺掺入奶粉时的良心泯灭，千夫所指于

福尔马林注进火锅里的灵魂肮脏，义愤

填膺于苏丹红浸染咸鸭蛋者的七孔流黑

……更多的是，对“价格欺诈门”的啧有

烦言，对商品以次充好的愤愤不平。

又到“3·15”，该盘点的时候了。从远

未绝迹的对消费者权益的侵害行为中，

我们看到的是，隐于不法行为背后的不

法商人的“道德贫血症”。我们期待的

是，这种“道德贫血症”的治疗和治愈。

商人都是要赚钱的。这一点无可厚

非。问题在于如何赚钱？中国几千年亘

古不变的商业道德早已回答了这个问

题。儒家的先行者孔夫子说过：“富与贵，

是人之所欲也。不以其道得之，不处也。”

他还教导他的包括从商子弟在内的学生：

“不义而富且贵，于我若浮云。”这里的

“道”和“义”，就是要诚实守信，童叟无欺，

“己所不欲，勿施欲人”。

这种“以诚接物”、“以义取利”的商业

伦理养育了一代又一代蹈规守法的商品生

产者和经营者，也把他们引向了生财、聚财

的坦途。素以“贾而好儒”著称于世的近代

徽商就是一个范例。歙县商人吴南坡遵循

的格言是：“人宁贸诈，吾宁贸信。终不以

五尺童子而饰价为欺。”这种崇信尚义的德

性为他赢得了趋之若鹜的客户，“久之，四

方争趣坡公。每入市，视封识为坡公氏字，

辄持去，不视精恶长短。”休宁商人程镶在

吴越经商，“吴越之人喜其忠信，遐迩归

心”。如此等等，不一而足。

今天，人们往往津津乐道于汽车或

别的商品的召回。其实，“召回”的发明

权在徽商，在制墨商号胡开文。胡开文

的第二代传人胡余德曾创制一种在水中

经久不散的墨锭。一位顾客买去一袋，

不慎落水后，却发现墨锭开始溶化。找

到胡余德后，胡二话未说，一边赔礼道

歉，赠以“苍佩室”名墨，一边高价收回已

售出的此类墨锭全部销毁。接着，找出

原因，重新改制，销路广进。这次召回，

商号虽蒙受了损失，却保全了名墨的声

誉，最终成就了百年老店的长盛不衰。

前辈徽商们从自己的商风贸雨中悟

出了很多至理名言：“惟诚心待人，人自

怀服；任人御物，物终不亲。”“钱，泉也，

泉有源方有流，狡诈生财者，自塞其流

也，以义为利，不以利为利，自当广开财

源。”等等。今天商场的弄潮儿们难道不

应该从中得到启示和教益，去净化自己

的商业道德，规范自己的商业行为吗！

在呼唤商业道德、建设商业文化的

过程中，人们频频提及“社会责任感”问

题。而在褒扬社会责任感的时候，往往

将世人的眼球引向无偿捐赠。诚然，捐

赠，无论是高调也好，低调也好，都是向

困难群体、向社会表达爱心，都是社会责

任感的自觉流露，值得大大提倡和表

扬。但社会责任感绝不仅限于此，更大

量、更经常、更普乏的，是对产品质量的

遵守、商品价格的无欺和服务行为的规

范，一言以蔽之，是对千千万万消费者的

诚实守信，高度负责。没有这起码的商

德，社会责任感又何从谈起呢？

“3·15”是起跑的枪声，是加油的呐

喊，我们期待着在商道上竞跑的人们血管

里都流着道德的血。这血，以人性的基因

为红血球，以文化的滋养为血清，以法律

的约束为白血球，永远在从商者的血管里

健康地流淌。 （作者为省级老领导）

说说“富二代
也有好孩子”

苑广阔

这年头，手艺做得好不如广告打得妙，而

声色场的助兴也能成为人们的一大消费动

力。最声色不过名人八卦，于是大S把俏江南

的市场拓展到了海峡对岸，杨千嬅把小众奢

侈品穿成了待嫁女性的婚梦，香港富豪刘銮

雄把福临门推上了富豪饭堂头一把交椅。

面对迎面而来的八卦经济，厂商们大约

已摸出了门道，与其花大代价去整又贵又假

又不讨好的硬告，不如来点实惠且立竿见影

的名人八卦植入软广。此举可同时省去广

告制作费、公关费、媒介购买费等等顷刻就

打水漂的巨额宣传费用。厂商唯一的投入

就是心计和赞助。先使出浑身解数“勾引”

名人，然后屁颠颠地把产品奉上，让他们用

了还想用，吃了还想吃，欲罢不能。这样一

来，娱乐版头条就全是该产品的天下。

长期以来，我们一直认为名人代言就是

意见领袖行为，但是随着消费者认知判断能

力的提升，代言成了最没参考价值的“意

见”。名人银幕下的生活才是货真价实的意

见领袖行为诞生地。意见往哪找，请看名人

八卦。 手机彩信杂志《漫天下》独家供稿

星雨

星眼版欢迎读者来稿，本版投

稿信箱：xbxy2010@126.com

发榜F fabang
最奇异深海生物

1 蝰蛇鱼约35厘米长，巨大牙齿使它

无法合上嘴。

2 黑鮟鱇利用身体上的光吸引猎物。

3 巨型海蜘蛛体长 3 米，是世界最大

的蟹类。

4 黑龙鱼眼睛下面的闪亮细胞像探照

灯一样，可以发出红色光。

发榜机构：环球网

发榜时间：2011年3月13日

两会回音
lianghuihuiyinL

从2008年两会呼吁“降低富人所得

税”，到今年两会再度传出“不要歧视富

二代”，女富豪张茵的一言一行始终处在

舆论的中心。张茵表示：“我真的认为，

富二代也有很多好孩子，也很努力，不希

望社会总是嘲笑他们。”（3月13日《京

华时报》）

张茵表示“富二代也有很多好孩

子”，对这种说法，笔者是赞同的。但看

看这几年的媒体报道，“富二代”飙车撞

死人，“富二代”集体飙车炫富，“富家女”

用钞票点烟炫富。类似的新闻，一而再，

再而三地刺激着公众的眼球，公众能对

“富二代”群体有什么好印象？这种现象

的出现，难道仅仅是媒体和公众只喜欢

报道和传播负面新闻的结果吗？恐不尽

然。

“富二代”作为一个社会特殊群体，

他们的一举一动，都会引来公众关注的

目光，成为社会关注的焦点。再加上我

们身处网络时代，网络天然具有放大镜

的功能，一旦因为行为不端被网民抓住

把柄，事情往往就会被无限地发酵和放

大，最终成为影响整个“富二代”群体的

社会事件。要改变这种局面，需要每一

个“富二代”的共同努力，作为个体的“富

二代”，在说话做事之前，理应多考虑一

下自己的特殊身份，多考虑公众的感受。

与此同时，“富二代”们也不妨更进

一步，利用自己掌握的巨额社会财富，在

社会公益、社会慈善方面承担更多的责

任。公众对富人的社会责任感往往寄予

更多的期待，任何国家和社会都是如此，

那么作为“未来的富人”，何不现在就通

过自己的实际行动来表明自己的社会责

任感和公共意识呢？

“富二代也有好孩子。”我们相信，但

更需要他们自己来证明。


