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市民质疑：挺有名的“乡巴佬”到底有几种？

家长：期盼孩子有一天能开口说话

竞价租赁公告
受委托，我公司定于2011年3月11日上午10：00，在合肥市阜阳路

191号政通大厦本公司举行房屋使用权竞价租赁会，公开租赁：合肥
市益民街2号4幢106室房屋，建面约40㎡，参考价：4300元/月。

看样地点及时间：标的所在地，公告之日起至竞价租赁会前一日止。
注意事项：该房屋按现状租赁，租期二年，附带递增，具体事宜详

见相关文件，有意竞租者请于竞价租赁会前一日，交纳竞租保证金壹
万元，并携带相关资料（身份证）来我公司办理竞租登记手续。

联系电话：0551-2630618 2676246
安徽盛佳拍卖有限责任公司 2011.3.3

拍卖信息：我公司将于近期拍卖合肥市庐阳区濉溪路财富广场
首座部分办公房产。面积约985㎡，整体拍卖，参考价：7500元/㎡。

拍卖时间：3月11日（周五）上午10时
拍卖地址：本公司拍卖厅
拍卖标的：政府公务车：长安面包车

03年约1.05-1 .25万
看样登记：公告日至3月10日下午5

时止（到帐）；
公司地址：合肥市长江中路55号省

委办公厅服务楼4层0551—2621222
13856934193

注意事项：凭有效证件复印件办理
登记手续，保证金：1万（待过户后退）。
竞买成功冲抵价款，竞买不成退还。
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记者昨天从省工商局了解到，这些不

同品牌的“乡巴（吧）佬”其实是打了“擦边

球”，就是模仿著名商标，使消费者误认是

著名商标而购买，也就是常说的“傍名牌”

行为。“刻意将‘乡巴（吧）佬’三字放大，有

误导消费者的嫌疑。”

“‘傍名牌’就是赤裸裸的侵权行为。”

省工商局食品流通监督管理处处长王朝忠

告诉记者。而记者也了解到，有些“傍名

牌”的食品由一些小厂生产，其产品质量得

不到保证。所以，小记友情提醒，为了大家

身体健康，“傍名牌”产品还是少买为妙哟！

如果您有消费纠纷、买假经历，或者想

揭发制假售假的窝点，欢迎通过以下方式

联系我们：

1、电话：0551-2620110、5223765；

2、QQ：749868765；

3、邮箱：michellebest0930@163.com

“国家贫困聋儿抢救性康复项目的名

额有限，并且对于技术性要求也很高，须符

合一定条件才能申请。”省残疾人康复中心

相关负责人介绍说，通常情况下，项目要求

的对象是极重度聋儿。

“我省0～6岁听障儿童约1.81万，每年

新增听力残疾儿童约2000人。‘十一五’期

间全省有近5000名听障儿童得到康复服

务。”相关负责人介绍说，目前国家项目的

指定康复地点全省仅有三家，分别是省残

疾人康复中心，安庆、淮北的康复中心。

“耳蜗手术越早越好，国家项目要求聋

儿在1～6岁之间做手术。因此，这也要求

家长一定要做好新生儿听力筛查。今年

‘爱耳日’的主题便是‘康复从发现开始

——大力推广新生儿听力筛查’。”该负责

人介绍说，今天上午，“省暨合肥市第十二

次全国‘爱耳日’广场宣传教育活动”将现

场开展耳科义诊等活动。

“乡巴佬”很著名，追傍者一大堆
省工商局：不同品牌的“乡巴佬”模仿著名商标，有误导消费者之嫌

吃了十年的“乡巴佬”卤味，到底

是一种口味还是一个注册商标呢？

记者昨天穿梭于合肥的大街小巷，竟

然买回来一堆不同厂家生产的“乡巴

（吧）佬”卤味；而真正的“乡巴佬”，早

在 2004 年就已被温州市苍南县天和

食品厂报经国家工商总局商标局核

准为第29类注册商标，享有该注册商

标的专用权。然而让记者惊诧的是，

买回来的一堆“乡巴（吧）佬”，竟然无

一是该厂家生产的……

记者 李皖婷/文 王恒/图

聋儿“康复明星”能说快板啦！
今天是第十二个全国“爱耳日”，记者昨日走进省残疾人康复中心，聆听聋儿开口讲话

市民陶先生拨打本报的维权热线，称

自己的儿子经常在学校门口的小商店买

“乡巴佬”鸡腿吃。“可奇怪的是，好几次的

包装都不一样，牌子也不同。”陶先生说，不

仅牌子很杂，有些鸡腿的包装上连生产日

期都没有，“我记得‘乡巴佬’好像是个挺有

名的牌子啊，怎么会这么不规范呢？”

陶先生的疑问让记者也很纳闷。记者

随即登录了国家工商行政管理总局的网

站，查询后得知，“乡巴佬”在2004年就已

被浙江省温州市苍南县天和食品厂报经国

家工商总局商标局核准为第29类注册商标，

享有该注册商标的专用权，其所经营的商品

主要为“鸡；鸡腿；鸡翅；鸡蛋；鸡爪等”。查询

页面上显示，该商标的专用权期限为“2004

年1月28日至2014年1月27日”。

如此看来，“乡巴佬”早已“名花有主”，

那陶先生所说的“不同牌子”的“乡巴佬”又

是怎么回事呢？合肥市面上到底有没有这

些“乡巴佬”的踪迹呢？记者昨天进行了走

访，其结果着实将记者“雷”了一把。

走访了合肥的大街小巷，记者发现几

乎每个超市里，都有“乡巴佬”的身影，有的

是“乡巴佬”，有的则是“乡吧佬”，其种类更

是涉及了鸡爪、鸡腿、鸭腿、鸡蛋、猪蹄……

乍一看似乎都是名牌产品，可是仔细一看，

记者却发现了其中奥秘——包装顶端无一

例外将“乡巴（吧）佬”三字放大，却把自己

的注册商标诸如“美仔”、“振兴”、“香发童

子”等弱化处理，字体很小，消费者若不留

神，很容易只注意“乡巴（吧）佬”三个大字。

而在长江东路上的一家大型批发市场

里，数十家“温州乡巴佬总代理”更是充斥

了整条街道。而让记者哭笑不得的是，这

些所谓的“温州乡巴佬”居然来自全国多个

省市，山东、江苏、河北、安徽等等不一而

足，唯独没看见正宗的“乡巴佬”。

在一家店铺里，记者看到了一种的确

来自苍南县的“乡吧佬”；只不过生产厂家

不是天和食品厂，而是极其相近的“天旺食

品有限公司”。记者随后与老板进行了如

下对话：

记者：老板，这“乡吧佬”是哪里的？

老板：温州苍南的。

记者（拿起一袋产自山东的）：那这个

是怎么回事啊？怎么还有别的厂家生产的？

老板：有好几个生产地点的嘛！你放

心，我这里是温州总代理，不会有问题的。

记者走访：市场销售形形色色的“乡巴佬”

省工商局：“傍名牌”是赤裸裸的侵权行为

耳朵是我们感知世界的一个重要途径，大千世界的美妙声音都需要用耳朵来倾听。然而，

有的孩子却从小就生活在一个无声的世界，听不到讲不出，越来越多的聋儿成为一个个家庭的

难题。“我多么希望有一天孩子开口叫我‘妈妈’！”今日是“爱耳日”，记者昨天走进了省残疾人

康复中心，聆听聋儿开口讲话，倾听聋儿家长讲述自己的心声。 记者赵莉/文王恒/图

手里打着快板，嘴里念叨着顺口溜，口

齿较为清晰，表情也很神气……眼前的这

两位女孩能说会跳，如果不是留意到耳朵

上佩戴的助听器，很难想象她们曾经是聋

儿，是因为接受过康复训练，才让她们可以

听到美妙的声音，踩着音乐旋律来跳舞。

个子偏高的女孩叫小凤，今年7岁，她

就是大家称赞的“康复明星”。自从家长发

现小凤听不到声音后，便将她送进了省残

疾人康复中心参与训练，现在的小凤已经

能够正常听到声音，也能够流利地开口讲

话。去年，小凤已经从康复中心顺利“毕

业”，进入合肥某幼儿园大（一）班上学。

“姐姐，让我看看你在写什么？”在采访

过程中，小凤拿过记者的采访本，看到记者

写她的名字，开心地笑了。

“与小凤一样康复训练效果较好的还

有一位，名字叫妮妮，6岁。”省残疾人康复

中心的袁老师告诉记者，这两个孩子将在

今天的“爱耳日”活动上共同表演快板节

目。说笑间，两个孩子还现场向记者展示

了一番。

看到小凤与妮妮康复训练的效果这

么好，一旁的家长们也感慨万千，“我就是

期望着我的孩子有一天能像她们一样开

口讲话。”来自东至县的陈萍说。

陈萍的女儿小诺今年3周岁，正在省

残联康复中心分部参加康复训练。“孩子

长到1岁的时候，也没有特别关注她能否

听到，还以为是贵人语迟，直到2岁，才发

现孩子听不到任何声音，我就赶紧带着孩

子来到了合肥。”陈萍告诉记者，目前，她

已成功申报了国家贫困聋儿抢救性康复

项目中的耳蜗项目，她期待孩子早一天能

够接受手术，开口叫她一声妈妈。

“一个耳蜗手术市场价就要花费20

万元左右，再加上后期的康复训练、检查

费等，许多家庭都难以承受。不过，国家

贫困聋儿抢救性康复项目，让我们这些家

长长舒了一口气。”陈萍感慨地说。

医生正在给孩子做听力测试

形形色色的“乡巴佬”

康复中心：家长要做好新生儿听力筛查

目睹：“康复明星”能说会跳惹人爱
（文中人物系化名）


