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组版 王贤梅 校对 吴巧薇健康

单店销售4天突破210万
——北大富硒康、雪源康东兴商厦热销透析

送礼送健康：
比孝心，谁怕谁？

“爷爷奶奶年纪大了，吃了大

半辈子苦，他们就算自己身体不好

也不太愿意告诉我们，怕给我们添

麻烦。我爸妈也都这样，好像他们

吃苦、我们享福是天经地义的事

情。”现在事业单位工作的张小姐

毕业两年，家里老人的健康成为她

的头等大事，“这么多年，他们辛辛

苦苦把我养大供我读书，他们健健

康康才是我最大的福气！”张小姐

说，爷爷奶奶的富硒康以前都是爸

爸妈妈买的，都快十年了，平常吃

饭香、不感冒、身体棒。“现在我也

赚钱了，该让爸爸妈妈也好好享享

清福，传承他们的孝心，给他们买

富硒康，把疾病和亚健康扼杀在萌

芽状态！”

“人体要补硒”这一观念已深

入人心。缺硒可导致胃病、心血管

病、肝病、肿瘤等100多种疾病，硒

的重要作用已编入中学生物和化

学课本，随着富硒康的热销，“北大

的富硒酵母技术”甚至成为各地学

生热议的话题。

富硒康含有富硒酵母、18种氨

基酸、多种维生素，营养全面又丰

富。随着年龄的增长，中老年人体

内的存硒量明显下降，服用北大富

硒康可迅速提高中老年人抵抗力，

增强中老年人的抗病能力，是中老

年人的日常保健、健康长寿理想之

选。事实上，富硒康自上市之后，

就在老百姓当中掀起了一股补硒

的热潮。依托北大先进的生物技

术，以其高科技含量、高品质内涵

和确切疗效得到广大中老年朋友

的信赖和认可，至今畅销不衰，被

誉为“中老年人的健康长寿品”。

罗大珍教授〔北京大学生命科

学学院教授、北大富硒康发明人之

一〕在《硒与人体健康》讲座中说

道：“富硒康的热销在情理之中，它

不是一般的保健品。补硒对中老

年人来说，能够起到提高免疫、综

合防治多种疾病的作用，我相信随

着全民补硒的普及，富硒康将会像

柴米油盐一样成为人们生活的必

需品。”

送礼送时尚：
比关心，谁怕谁？

逢年过节给长辈送点礼物、表

表孝心是天经地义的事情，而现代

人消费行为日渐理性，高科技和好

效果成为人们逢年过节选择礼品

的重要标准，功能型保健品成为人

们孝敬父母长辈、走亲访友的首选

礼品。正因如此，北大富硒康的销

量稳步提升，稳固了嘉兴乃至华东

地区功能型保健品市场多年的龙

头地位。

“早些年还流行送烟送酒，后

来知道那不是爱他们，而是害他

们。后来流行送保健品，各种各样

的补品每年都换着花样的出。”陈

先生是做羊毛衫生意的，每到下半

年就忙得不可开交，基本上很久才

能回趟父母家，“有一年回去，我妈

突然有意无意地说起来，隔壁王伯

伯家女儿一直在给他们买什么保

健品，吃了很多年，血糖都降下来

了！说什么女儿是父母的小棉袄、

贴心之类的话！”陈先生回头一打

听，才知道人家买的是北大富硒康

和雪源康，家里老人人手一份，“男

人嘛，心不够细。送礼还是得送父

母想要的，需要的，才对路。”

新春佳节，正是家家团圆之

际。节日将至，出门在外的子女纷

纷回家与父母团聚。而北大富硒

康的高科技内涵和确切功效不仅

满足了中老年人健康长寿的需求，

更受到子女晚辈的追捧。除了送

父母长辈之外，领导老师、亲戚朋

友也成为富硒康的贺送对象。

“不买最贵的，只买最对的。

不是说我多赶时髦、追流行，富硒

康卖得好我就送人富硒康，而是保

健品这东西，大家说好才是真的

好。富硒康具有疏通血管、保肠护

胃、提高免疫、延缓衰老等作用，对

我父母的身体非常有好处。硒又

是长寿元素，给领导、亲戚送富硒

康，就是送祝福、送健康、送长寿，

谁会不高兴呢？”节日里送富硒康

已经是沈女士坚持了多年的习惯，

这一次赶上东兴商厦店庆，更是加

紧了采购步伐，“虽然还没到过年，

可是现在不都流行‘海豚族’么？

其实，我今天买的根本还不够呢！”

送礼送需求：
比用心，谁怕谁？

在北大富硒康为无数中老年人

带去福音、连年占据功能型保健品

市场销售榜首的时候，华信药业旗

下的另一产品雪源康则以其对“三

高”症状的有效防治而一跃成为富

硒康的销售搭档，高居功能性保健

品销售榜第二位。前者调节免疫、

延缓衰老；后者调节“三高”、预防

并发症，打出了一记漂亮的组合

拳。

随着社会经济的发展及人们

生活水平的不断提高，高脂肪、高

热量的饮食和繁忙的工作及应酬

使高血糖、高血脂、高血压（俗称

“三高”）的发病率愈来愈高，而这

“三高”正是诱发心脑血管疾病的

前因。统计资料表明，我国目前高

血压患者已超过1亿人，而且患者

数量还在继续增加；糖尿病患者

约有6000万人（有3000万人未被

诊断），而且每年仍有 75 万例的

数字在递增；高血脂症在中老年

和肥胖人群中更是普遍存在。由

“三高”引发冠心病、脑中风、脑血

栓、糖尿病、肾病综合症等疾病严

重威胁着人类的健康与生命。

而雪源康的问世，在防治“三

高”、预防并发症方面取得了可喜

的效果。雪源康口服液是以富铬

酵母、决明子、山楂为主要原料，

采取祖国传统中医理论与现代高

科技生物工程技术相结合的方

式，将决明子、山楂利用现代中药

提取技术提取后与人体必需的微

量元素铬的有机载体——铬酵母

相互为伍配制而成的新型保健食

品，对降脂、降糖、降压有明显作

用，并能有效维持机体血糖、血

脂、胆固醇正常水平，成为“三高”

人群的健康礼品。

今年 78 岁的沈老先生患糖

尿病已经近三十年，老伴对他的

衣食住行照顾的无微不至。因为

沈老先生这个病，老伴烧菜一直

都小心翼翼，佐料能不放就不放，

能少放就少放，弄得每次家庭聚

餐时小辈们都吃得淡而无味。“这

么多年我妈照顾我爸太辛苦了，

这几年在买富硒康给她喝，效果

很不错。听说雪源康跟富硒康是

一家的，对三高人群很有疗效，所

以想买些给老爸。一人一样，全

家健康，谁都不落下。”沈老先生

的一儿一女这次抢购了不少华信

药业的产品，“专病专治，那种说

自己什么都能治、吃了就年轻的

保健品一听就不靠谱。华信药业

旗下的富硒康、雪源康、硒维康、

华信补酒，调节免疫、缓解三高、

调理肠胃、补精气神，组合搭配或

者按需求送礼，效果特别好！”

新年将至，寒意正浓，但每一位

子女孝顺父母的心却始终热忱。近

日，浙江嘉兴桐乡市东兴商厦“十四

周年店庆”正如火如荼地举行，而它

又一年火爆的销售再现了深受中老

年人喜爱的北大富硒康和具有调节

血糖、血脂、血压功能的雪源康等华

信药业系列产品在功能型保健品市

场的领跑地位。据悉，桐乡东兴商

厦店庆期间4天华信药业系列产品

（富硒康+雪源康+硒维康+硒尔康+

华信补酒）销售高达210多万元，与

去年同期相比增长了30%。其中，

北大富硒康继续蝉联功能型保健品

销量冠军，雪源康紧随其后，亦突破

万瓶大关。真正的春节礼品市场尚

未开战，华信药业却以坚如磐石、韧

如蒲草般的姿态持续昂首功能型保

健品市场。

十六个春夏秋冬，功能型保健

品市场迎来送往，铁打的营盘流水

的兵，北大富硒康却始终坚守，连年

蝉联销售冠军；十六年风风雨雨，不

少消费者从送长辈北大富硒康到有

小辈送自己北大富硒康，改变的是

岁月，不变的是对富硒康始终如一

的信赖与认同。

礼品市场各类功能型保健品层

出不穷，究竟是什么样的力量让北

大富硒康、雪源康如此坚挺，得以十

多年如一日般扎根消费者的心中？

经过一番调查，笔者发现这与北大

富硒康、雪源康的良好功效、确切定

位等各方面都息息相关。

N 周瑛


