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中国新闻教育这几年是年年扩

招，到目前为止，在校学生有 15 万多

人，但是我们新闻毕业生就业难已经不

是什么秘密了。

另外，现在新闻传播技术日新月

异，各种新媒体层出不穷，于是各个院

系提出各种培养目标，要培养“全能记

者”、“全媒记者”等等，短短四年，能培

养出全能记者、全媒记者吗？

对于这些问题，我想症结可以归结

到一条：新闻教育没能科学发展。所

以，我想提出一条创新教学模式的路

子：建立新闻院系和新闻单位联合办新

闻的模式。媒体老总到新闻院系来当

领导是个案，他们自己思维的转变不是

整个体制的改变，我们的整个体制都需

要改变，一个院系要有一个新闻单位联

合来办，这样毕业生才更有出路。

全国政协委员、吉林省政协常务副主席、党组副书记林炎志：

媒体在“矛盾统一性”中寻找发展机遇

这次大会请我做演讲，可能是因

为我做过宣传部长。在我们国家，文化

的主旋律或者文化的核心部分应该说

是坚持社会主义，坚持雷锋精神。可我

们实行市场经济，市场经济又不可能找

雷锋精神，我在很多地方讲过一个比

喻，假设两个雷锋在菜市场遇到了，一

个买白菜，一个卖白菜。卖白菜的说：

白菜一元一斤，买白菜的说：厦门这么

冷，我给你一块二吧。卖白菜的又说：

我遇到一个雷锋了，我也是雷锋，我八

毛卖给你吧。

这是两个方向，在西方经济学上叫

做曲线发散，曲线发散有一个问题就是

曲线没有交点，形成喇叭口了：一个是

一块二，一个是八毛，越让越不可能成

交，这在西方经济学上叫没有均衡点。

所以，我们文化宣传的主旋律和市场经

济的最基本的规律是矛盾的，说这两个

雷锋就是想说明这个是矛盾的基本规

律，而这个矛盾的统一性，就是我们媒

体的机遇。
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国务院发展研究中心副主任侯云春：

媒体应做有担当的“小蜜蜂”！

我是亿万媒体受众的一分子，我觉

得媒体传播这个工作很不容易。就像

勤劳的小蜜蜂，媒体既要采集花粉，又

要酿造蜂蜜，把最精华、最精彩的新闻

传播给受众。

2010年，我们国家有一个标志性的

变化，那就是我们的经济总量超过日

本，成为第二大经济体。在经济上取得

巨大成就的同时，我们的软实力文化产

业面临着提升的繁重任务，也面临着走

向世界的大好机遇，全球都在更加关注

中国，我们如何以别的国家听得懂的语

言、能够接受的方式来宣传我们，提高

我们的话语权，这是我们面临的一个很

重要的任务。因此，借着这次大会的契

机，我也由衷地希望，各位传媒大亨，能

够勇于做有所担当的媒体，让我们的话

语权走向全世界！

为什么说“灿烂的阳光”？据初步

统计2010年全国报纸广告增长20%左

右，有一部分报纸甚至增长40%~50%。

低谷之后的反弹，是回光返照，还是顽强

的生命力？在这么好的形势面前，我们

还要提醒不要过于乐观。我们要分析报

纸广告增长的原因、变动的因素。

从未来趋势看，5～8年内，办报纸还

可赚钱。但新世纪第二个十年之后就不

好说了。不盈利并不意味着报纸的消亡，

报纸的营销功能会将利润转移到延伸出

去的平台上。所以，我有三个结论，第一

是纸媒不要轻言放弃；第二要从自身的实

际出发，与新媒体融合转型；第三是积极

打造报纸延伸的平台，即使报纸不赚钱

了，但报纸所在的单位还在赚钱。

南方报业传媒集团公司原董事长、暨南大学新闻与传播学院院长范以锦：

阳光灿烂后的思考

我在电视台工作过，现在在做互联

网，今天想跟大家分享的是“活动营销”，

怎样通过大型活动来创收。

中国是一个活动大国，但在世界上

却缺乏有品牌影响力的活动，比如奥运

会，世博会，世界小姐大赛等。品牌太

少，费力大，收益少。

为什么广告时代会向公关时代转变

呢？我是这样认为的：现在媒体过多，造

成资讯的泛滥。企业的营销人员明知是

浪费了一半，却不知道浪费在哪里，很多

企业界人士都知道广告附加值太低，所

以越来越多的企业想通过大型的活动来

营销。在美国，一些马戏团甚至都能成

为上市公司。所以说，活动不是要做多

大规模，关键是要形成影响深远的品牌。

环球活动网总裁欧阳国忠：

“活动大国”缺乏品牌影响力的活动

华中科技大学新闻与信息传播学院学术委员会主任吴廷俊：

新闻教育应遵循科学发展规律
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