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与现场的传媒老总和业界专家不同，

中国实友会集团董事长、北京实力场策划

公司董事长石岩，一上台就快人快语：“不

好意思，我不是正宗的传媒业界中人，要

问我是干嘛的，嘿嘿，说白了，我就是带领

大家一起玩的人。给各位透露个小秘密：

把迪拜的七星级大酒店包了四天四夜的

人，就是我！哈哈……”顿时，严肃紧张的

会场气氛立刻变得轻松愉悦起来。

“实友会？”这个会员组织听起来有点

怪啊！是干嘛的呢？石岩开始侃侃而谈：

“说起来，民营企业家最可怜！每天都忙

着挣钱，没有一点自己的休闲时间。我牵

头成立的实友会，其实就是民营企业家的

资源集团。我发现，中国优秀的民营企业

失败者疲惫，成功者孤独。这些精英分子

在一路引领下一路狂奔，要么为发财要么

为当官，他们在狂奔的过程中已经迷失了

很多美好，所以，我带领他们稍稍静下来，

希望他们停一停，跟我到世界各地走一

走。我带着他们从第1届到第18届，无论

是到马来西亚还是到迪拜还是到埃及，都

是带着他们一路走过来，实际上更多的是

我希望他们能够暂时把生意的事情放一

放，找一找人生全新的感觉，建构一种全

新的认同。刚刚去的就是迪拜，跟我去的

是 274 位国内优秀的企业家，身价都在

5000万以上。这一次去迪拜，也是迪拜历

史上接过的最大的企业家团，敢在七星级

酒店一包就是四天四夜，这样的团在迪拜

从来没有过！”

可是，就是这样一群实力非凡的企业

家，石岩却发现他们普遍特别害怕跟媒体

打交道，以至于被怀疑过去跟媒体接触的

时候，是不是受过什么伤害。“所以我希望

建构一个机构，使企业家跟媒体建立起全

新的关系。我觉得这个非常重要，今天我

也在向各位在座的媒体领导和老师发出

邀请，欢迎大家来实友会交到企业家朋

友，他们全都是董事长，他们需要向你们

表达的东西，实在是太多了。”
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1月17日上午，记者刚刚在会场落座，

就将随行带去的《市场星报》一一赠送给

与会嘉宾阅读。偌大的会场，前两排的嘉

宾，清一色的人手一份散发着淡淡墨香的

《市场星报》。

“呦，还是今天的呢！特意从安徽带

来的？快，我来看看。”全国政协委员、吉

林省政协常务副主席、党组副书记林炎

志，一拿到本报就立刻翻阅开来。而南

方报业传媒集团公司原董事长、暨南大

学新闻与传播学院院长范以锦刚刚结束

演讲，回到座位上，还没来得及喝上一口

水，就被记者“逮”住了采访。这位业界

的资深前辈，宽容而豁达地微笑着跟记

者聊起了天，还提笔为本报写下了“在贴

近‘市场’中打造成长性媒体”的祝福

语。而在得知本报在此次年会上一举拿

下两项大奖后，出席年会并做主题演讲

的国务院发展研究中心副主任侯云春也

给予本报高度的评价：“《市场星报》真是

不错，继续加油！”

就这样，嘉宾们你一言，我一语，纷纷

为《市场星报》留下了最真挚的祝福。而

在接受本报记者专访的过程中，还出现了

这样一个有趣的小花絮。央视CRT市场

研究总经理姚林笑眯眯地逗记者：“小朋

友，《市场星报》的前身就是《安徽市场

报》吧？”一听这话，记者顿时好奇地追

问：“是呀是呀！您对我们报纸这么了解

啊！”“那可不，2003年的时候，我还应邀

去你们报社做演讲呢，是老朋友啦！以

后有机会，我一定要去全新的《市场星

报》社走走看看！”

最难忘：当天的《市场星报》墨香满场

除了百家争鸣的主题演讲，这次大会

还特意安排了形式别致的“话题圆桌”。

“中国报业的经营与再经营”、“三网融合

——广电媒体的困局与机遇”、“新媒体时

代，中国传媒教育何去何从”，场场“圆桌”

上，句句箴言掷地有声，发力铿锵。

“名记者”、“名编辑”最有号召力

湖南日报报业集团副总编辑姚子珩：

媒体经营，特别是处于在夹缝中生长的媒

体，要发展就必须加强多媒体的整合，把

网站、都市报和户外媒体作为一个单位来

经营，并把所有媒体的新闻资源统一发

布，整合在统一对外的网站上。另外，尽

可能开出一些名专栏，把在经营和报道方

面很有影响、很有才干的“名记者”、“名编

辑”推出去，打造属于传媒集团的核心人

物，并使其上升到“掌门人”。

坚持原汁原味，发行量350万份

《参考消息》调研室主任杨习英：《参

考消息》创刊已经80周年了，长期以来，

我们的发行量保持了中国第一，世界第

五。在进行了第五次扩版，扩大到了16个

版之后，依然坚持原汁原味的独特视角，

“中国人看世界，外国人看中国”。特别是

扩版之后，报纸提价了一毛钱，发行量不

仅没有降反而增长到了350万份！

掏出身份证来，谁年轻听谁的

《金陵晚报》总编辑项晓宁：对于一

些报纸要打造“全能记者”的想法，专业分

工是一个产业发展的基本规律，我们现在

试图讲一个媒体一张报纸，全媒体化，甚

至一个记者全媒体化，我觉得这个是错误

的方向，是不可取的！

为了说明报纸的竞争力，项晓宁还

继续用实践予以佐证：和互联网的竞争

中，报纸越来越能找到自信！但是，报纸

依然是最重要的新闻论证单位，我们的

公信力是其他媒体无法替代的，所以平

面媒体迎来了第二个春天。以我们的

报纸为例，在运营中大胆运行了创新，

在所有的新闻选题和新闻表达上，我们

采用的都是谁年轻谁说了算。在报社内

部发生争论的时候，把身份证掏出来，谁

年轻就听谁的，因为年轻人代表着时代发

展的方向。

最激昂：话题圆桌上句句铿锵

最另类：包七星级酒店四天四夜

年会上的圆桌对话


