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黄金搭档 春节热销有理
春节将至，市民开始走亲访友，看望父母。而黄金搭档成为他们送礼选择的好礼物：送给正生长发育和学习中的孩子；送给免疫力下降的中老年

人；送给亲友，送给长辈……
人们为何如此青睐黄金搭档？为什么送礼都送黄金搭档呢？

黄金搭档
送礼送“流行”

“一个产品之所以流行，是因为它得到了
消费者的肯定，跟一下潮流，相信收礼者也一
定会喜欢。”

现在流行补充维生素，在各大超市内，最
显眼的货架上，黄金搭档是最惹人注目的。

中国人保健意识已经非常强烈，保健食品
已成为送礼的主流。消费者选择礼品更是紧
跟潮流，大品牌黄金搭档就明显卖得比较好。

黄金搭档
送礼送“档次”

“挑选保健食品我选择经权威部门认可、
社会公认的好品牌。”

“选择礼品还得看品牌！全国大品牌，有
档次，靠得住。购买放心，吃的放心。”

黄金搭档连续 7年荣获全国维生素类销
量第一，是老少皆知的大品牌，而且包装精
美，更能体现“品位和档次”。

黄金搭档
“搭档是金 健康是福”

黄金搭档是中国营养学会专为中国人量
身研发的配方，世界维生素巨头罗氏公司供
料，健特药业GMP基地制造，强强联手让你
更放心。

它含有中国人所缺的所有钙、铁、锌、硒、
维生素等营养素，维生素和矿物质组成“好搭
档”。黄金搭档科学搭配各种维生素和矿物
质，配方科学，营养全面，被评为“最适合吃中
餐人服用的维生素”。
◆ 黄金搭档“按需分配”。黄金搭档根据人
体所需,不同人群不同配方，科学合理，有中

老年型、儿童青少年型、女士型。自上市至
今，经亿万消费者亲身验证效果显著，很多人
成为黄金搭档的“铁杆粉丝”。

黄金搭档
父母健康的“好搭档”

中国营养学会是国家膳食标准的制定
者，是国家的权威机构。针对中国人的饮食
习惯，按照“黄金比例”搭配钙、铁、锌、硒、维
生素等 13种中国人最缺乏的营养素，研制出
了黄金搭档配方。

不同年龄的人体质不同，所需维生素、矿
物质的种类和数量也不同，黄金搭档中老年
型，特别注重增加了钙、锌、硒、维生素E等抗
老化营养素，适合吃中餐的中老年人，是爸妈
的健康“好搭档”。

黄金搭档
儿女孝心的“好搭档”

黄金搭档经过人体试验证明，效果显著；
黄金搭档连续 7年全国维生素类产品销

量冠军，是中国维生素第一品牌；
经过了岁月的沉淀，通过了消费者的检

验，好口碑让黄金搭档成为儿女表孝心的“好
搭档”。逢年过节，孝心的儿女总是青睐送父
母长辈黄金搭档，表达自己的孝心和浓浓的
祝福。

春节购黄金搭档
赢惊喜大奖

春节期间，全省各地市均开展“新春赢福
彩 礼孝行天下”促销活动，购一礼盒送中国
福利彩票一张，有机会赢取 5000元大奖。支
持中国福利事业，让我们的真爱一起行动吧！

两年八次胡奥会
中美元首
频繁接触史无前例

两年来，加上定于华盛顿时间19日

将在白宫举行的会晤，“胡奥会”共有八

次。在中美外交史上，两国元首如此频

繁密集的面对面接触史无前例，而在会

面次数简单叠加的背后，是中美在世界

经济领域举足轻重的影响力以及两国

关系的影响扩展至全球范围的事实。

■第一次“胡奥会”2009 年 4 月在

G20(二十国集团)伦敦峰会上举行。

■5 个多月后，奥巴马作为东道主

在纽约主持召开联合国系列峰会，“胡

奥会”顺势在会议期间举行。

■三天后两国元首又再次在匹兹

堡召开的G20第三次峰会上相聚。

■2009 年 11 月 15 日至 18 日，奥巴

马就任美国总统后首次访华，并与胡锦

涛主席在人民大会堂举行会晤。会后

两国相隔12年后再次发表《中美联合声

明》。

■进入2010年，“胡奥会”首先在4

月奥巴马牵头的华盛顿全球核安全峰

会上举行。

■两个多月后，“胡奥会”在G20多

伦多峰会上再度举行。

■2010年11月，第七次“胡奥会”在

G20首尔峰会上举行。 星报综合

胡锦涛开启访美之旅 中国国家形象片在美国播出

华盛顿开始迎来“中国时间”

应美国总统奥巴马的邀请，中国

国家主席胡锦涛昨天启程飞赴华盛

顿，正式对美国进行国事访问。此时，

全球都在等待，等待万众瞩目的“胡奥

会”登场。专家称，这将是一次奠基础

之旅和话语权之旅。中国国家形象片

已于 17日在美国纽约时报广场播出，

中国各领域杰出代表和普通百姓在片

中逐一亮相。 据新华社

由中国国务院新闻办筹拍的《中国国

家形象片——人物篇》17日在美国纽约时

报广场大型电子显示屏上播出，中国各领

域杰出代表和普通百姓在片中逐一亮相，

让美国观众了解一个更直观更立体的中国

国家新形象。

当天，一抹亮丽的“中国红”在高楼林

立的时报广场电子屏上格外显眼，6块电

子显示屏同时播放这段60秒的宣传片，显

示屏的侧面还有“感受中国”的英文字样。

宣传片的开头以醒目的红色为背景，以白

色书写中英文“中国”两字。中国各行各业

的杰出代表如谭盾、郎朗、袁隆平、杨利伟、

姚明、邓亚萍等在片中依次登场，不断吸引

路人驻足观看。

该宣传片从17日开始在纽约时报广

场首播，每小时播放15次，从每天上午6时

至次日凌晨2时播放20小时共300次，并

将一直播放至 2 月 14 日，共计播放 8400

次。同时美国有线电视新闻网也从17日

起分时段陆续播放该片。

据外交部网站消息，外交部发言人洪

磊昨日在例行记者会上表示，希望通过胡

锦涛主席此次对美国的国事访问，进一步

加强与美方的对话和沟通，增进战略互信。

对于记者提出的“中国将以什么标准

评判胡锦涛主席对美国的访问是否成功，

期待与美方达成什么共识”的问题，洪磊说，

我们希望通过胡锦涛主席此次对美国的国

事访问，进一步加强与美方的对话和沟通，

增进战略互信；推动双方客观理性地看待

对方发展，尊重彼此对发展道路的选择，坚

持互利双赢、共同发展；尊重对方主权、领土

完整和发展利益，妥善处理彼此的重大关

切；不断扩大两国利益交汇点，使中美两国

在更广泛领域成为合作伙伴。

“中国形象”亮相美国

中方谈访问成功评判标准

中国国家形象片在纽约时报广场播出


