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2011年“快乐春节”购车服务手册 【市场】 版

腾翼C30月销25000

长城欲当家轿之王 瑞风一家亲

彰显威力
据乘联会公布的数据显示，瑞

风2010年全年销量突破64671辆，

销量同比提升40.49%，不但创下了

销量的历史新高，在MPV细分市场

继续保持第一占有率，再次夺取国

内MPV年度销量冠军。从2002年

上市至今，瑞风已连续多次获得这

一殊荣，其优异的品质和高效迅捷

的服务是重要后盾。

江淮瑞风至上市以来，其优异

品质就得到政府、军队及行业采购

的认可，屡获大单。在刚刚过去不

久的广州车展上，公安部边防管理

局批量采购瑞风交车仪式在江淮汽

车展位隆重举行，600辆瑞风将陆

续开赴中国沿海边境，筑建边防钢

铁长城。

去年最为抢眼的 MPV 车型非

瑞风莫属，尤其是在行业采购市场

上的优异表现令业内折服。自

2002年上市以来，瑞风销量累计超

过40万辆，成为MPV市场拥有第一

用户规模的领军车型。

对于一个日渐成熟的汽车品

牌，服务在综合实力中所占的比重

将逐渐加大。2009年底，江淮乘用

车公司将服务品牌“江淮一家亲”实

施四大升级。

（时瑞通）

作为2011年首款贺岁车，新逍客

共计6个级别，官方指导价格为 13.98

万元至 21.98 万元，新逍客具备智观、

智尚、智行三重全新领先优势。新逍

客首次配备了日产全球领先的AVM

全景式监控影像系统及全景天窗，使

新逍客拥有更广阔的驾乘视野；外观

更加时尚、个性，增加了风尚金、炫雅

红两种专属车色，采用全新设计的蜂

巢式进气格栅，使前脸轮廓更具都市

性格；同时还搭载了 CARWINGS 智

行+智能全方位行车服务系统、全新

智慧型仪表盘等，进一步强化了傲视

同级的产品力。

至此，新逍客已在城市SUV市场

上取得了诸多超越：第一台跨界车、

第一个使用XTRONIC CVT无级变速

器、第一个使用AVM全景式监控影

像系统、第一个使用车载信息系统

……引领智尚全能、超越时代的新逍

客领潮登场，不仅大幅提升了产品性

价比优势、强化其城市SUV风尚标的

地位，还将继续推动城市SUV产品、

技术的不断前行。新逍客、新阳光联

合上市发布会于1月17日下午2点30

分在合肥商之都大东门店广场举行，

现场订车更有好礼相送。

日产全能新逍客上市

十一五最后一年岁末，各车企在

比拼销量的同时，都纷纷发布自己在

十二五期间的战略规划。从皮卡到

SUV，再到两厢轿车，直至今日三厢

轿车月销过25000辆，以及未来B级

车的规划，长城企业重点发展轿车的

战略日益明显。在新品牌战略规划

下，腾翼成为长城汽车旗下的轿车子

品牌，随着首款以腾翼子品牌命名的

轿车腾翼C30的热销，长城腾翼轿车

战略浮出水面。

给 力 2010: 腾 翼 C30 月 销

25000辆

2010年 12月车市最新销量数据

出炉，长城腾翼C30以月销量25000

辆再胜一筹，作为长城试水三厢轿车

的全球战略车型，腾翼C30自2010年

6月份全面上市以来，三个月便实现

销量破万，10月、11月、12月更是分别

以 12000辆、15000辆、25000辆稳步

递增的销量笑傲A级车市场，成为自

主品牌A级车的实至名归的新王者。

在整车设计上，腾翼C30在自主

品牌中率先采用轻量化设计，手动挡

与CVT版整备质量分别为1125Kg和

1145Kg，油耗更是低至 6.5L 和 6.8L。

车辆搭载了长城汽车自主研发的

GW4G15全铝发动机，其最大功率为

78 kW，并能达到欧Ⅳ排放标准。

2011腾翼战略猜想：精耕细作

全力扩张

2010年可以说是长城轿车品牌

“腾翼”的品牌元年。据悉，2011年长

城将继续在轿车领域精耕细作，在产

品系列上继续丰富腾翼轿车系列。

据了解，在长城“中国造 长城车”品

质战略指导下，本着长城汽车始终坚

持的“在品质上要向高档车看齐，在

价位上要适合中国国情”的市场竞争

法则，产品力、服务力、价值感将成为

其品牌核心竞争力，长城汽车腾翼系

列将在2011年推出多款车型，2011款

腾翼C30、腾翼C50……在可预期的

将来，腾翼系列必将成为支撑长城汽

车销量的主力。 （张玲）


