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恭贺新春，
《时代发现》精彩1+1

春节将至，《时代发现》2011年第

2期精彩继续。

为了回馈广大读者对《时代发

现》的厚爱，本刊继续在合肥、马鞍山

两市报刊零售终端开展为期3个月的

新春促销活动。对本刊读者实施“买

一赠一”的促销活动。凡购买本刊

2011年 1月号新刊者，赠送具有珍藏

价值的本刊创刊号一本，以恭贺广大

读者新春快乐，阅读快乐。市内各报

刊亭有售，数量有限，机会难再，希望

广大读者踊跃订购，特此敬告。

精彩要录
04“水军”中国

06 泡茶的列侬

08 陕西人史恒侠

14 薇拉必须在场

16 中南海邮局

24“婴儿师”的覆灭

28 拿两千块薪水要有拿一万的范儿

32 愿恶魔带走拦截我们通信的人

35 弱水三千 你取几瓢

52 巴菲特不是你爷爷

54 从夏威夷进口海水的中国人

55 原价销售术

64 印度有支“爱情特遣队”

70 坐得起飞机买不起白菜

72 怪物万岁

75 被头发出卖

78 军人和UFO

《时代发现》2011年第2期恰逢新春佳节浓

情上市，“知性气质、温暖情怀”，陪您寻找与分

享生活中的新鲜、惊喜、感动……

本期“话时事”带来的是一个神秘的族群

——“中国水军”。深层关注一群存在于网络各

大论坛上、以发贴灌水捧红抹黑为己任、拿人钱

财替人消灾、注册几十个ID拼命顶贴、炮制网络

热点的网友，试图解读网络背后的真相。

本期“品生活”中选文21篇。其中，著名畅

销书作者六六的《拿两千薪水要有一万块钱的

范儿》教你如何有“白领”“小资”的潮人范儿；

《愿恶魔带走拦截我们通信的人》展现了伟大

科学巨匠爱因斯坦的感人情怀，尤可一读。

“赢财富”中，陈思进的《巴菲特不是你爷

爷》幽默机智，罗列了巴菲特的常用伎俩。而

《从夏威夷进口海水的中国人》、《1+1=？》、《原价

销售术》中的创富故事，不仅创意独特，有启迪

作用，而且读起来轻松有趣，并可以从中获得

启发。

本期“行天下”中，《坐得起飞机买不起白菜》、

《印度有支“爱情特遣队”》给我们审视世界的视

角。而在“探未来”的“未解之谜”专栏中，《军人和

UFO》则让我们了解关于UFO背后的神秘内幕。

《时代发现》第2期新春浓情上市

邻居，邻而居之，这些与你有一墙

之隔的人们似乎在现代人的心目中以

及生活中充当了一种不可替代的角

色。有人说，我们现在的社区就是一

个“臣民社会”。所谓“臣民社会”就

是说，“溥天之下，莫非王土；率土之

滨，莫非王臣”。意思是，这一切都是

皇上的，跟你没关系。这是一个漫长

的传统，所以养成了居民有这么一种

心理，就是老话里说的“各人自扫门

前雪，不管他人瓦上霜”，天塌下来有

个儿高的顶着呢，反正跟我没关系。

这种漫长的传统就造成了人们变得比

较自私、冷漠，特别是搬到一个新兴

小区以后，大家都不认识，这个问题

就比较突出了。

出生于上世纪五十年代的马阿姨

十分怀念七八十年代时候的邻里关

系，她不无可惜地说：“当时我们左右

隔壁经常串门、聚在一起聊天，谁家要

有个柴米油盐什么的需要，敲个门就

可以解决。那个时候真的可以说是夜

不闭户，单位的筒子楼里就像是一个

大家庭，只要谁有麻烦叫一嗓子大家

就会来帮忙了，孩子、老人都在一起，

谁家有事都有邻居照应着，可是现在

呢？我们每天只能在屋子里活动，看

看电视、看看书或者听个广播之类的，

偶尔去小区里散散步，想找个邻居唠

唠家常都找不到人呐，现在邻里之间

关系比以前疏远多了！”如今的物资供

应与二三十年前当然是天差地别，不

可同日而语，缺什么东西只需出门上

超市买就可以，但人们之间的关系却

越来越冷淡，宁可跑几里地买也不肯

伸手向邻居借，由此也反映出邻里关

系不再像以前那样以互相帮助为乐。

几乎所有受访市民都表示如果在

家中遇到困难时，自己更愿意向亲戚朋

友或其他途径寻求帮助，除非万不得

已，他们基本不会有向邻居求助的念

头。“我连对门、隔壁的住户姓什么都不

知道，怎么敢劳烦他们？我们的生活圈

子，一般局限在同事和相熟的亲朋好友

里，邻居认识的很少，就算认识也甚少

来往。”市民陈先生如是说。对于现代

都市人而言，邻里间相互串门几乎是不

可能的。除了单位的宿舍楼，绝大部分

市民住的都是商住楼，楼上楼下都是陌

生人。如果是高层的商住楼，住户都以

电梯上下，走动更少，邻居间相互认识

都成了一道难题，谈何串门？一面不算

很厚的墙壁、天花板，却造成两家人“老

死不相往来”，这样的现象比比皆是。

“远亲不如近邻”这句俗话妇

孺皆知。不过当今的都市生活，又

有多少这样人与人之间的温馨关

系存在呢？更多的邻里关系，是以

“各人自扫门前雪，莫管他人瓦上

霜”的方式存在。有个相声里说

“室内现代化，室外脏乱差；与己无

关事，红灯高高挂；楼上挨楼下，不

知谁姓啥；手拿大哥大，见面不说

话”，成了现在很多邻里关系的写

照。在这种以家庭为单位的各种

交往中，交往最频繁的就数邻里之

间了。从主观来说，绝大多数人都

想搞好邻里关系，谁不想要一个舒

心的居家过日子的人文环境呢？但

客观上不知怎么搞好邻里关系以及

搞不好的为数并不少。 徐佳

2011年对于环湖家具有限公司来说，

是又一个好年成——2011年1月1日，合肥

环湖国际家具市场三周年庆典暨二期竣工

仪式华彩绽放，双喜临门、好戏连台——环

湖1000万打造的团购盛惠掀起了新年家

具行业抢购狂潮，环湖更是以一颗感恩的

心与消费者分享这些年收获的成果，元旦

三天的活动，着实让消费者获得了真正的

实惠，当消费者还沉浸在分享的快乐中，环

湖又添一喜：在本报、星空社区、合肥电视

台共同评选中，环湖国际家具市场票选为

最具影响力家居卖场，这是通过报纸、网

络、电视等渠道，由全民互动参与投票产生

的，真正来自消费者的口碑。

合肥环湖家具有限公司于1988年成

立，坐落在阜阳北路1239号。是安徽省知

名企业，公司下设床垫厂、家具厂、国际家

具市场等实体。“金环湖”布袋弹簧精品

床垫，通过电脑机械敏感的电子反应，找出

人体最舒适的睡眠方式，并根据脊椎移动

的特点，研制出睡眠科学及人体医学相符

合的床褥。是无污染，超静音率先研制全

手工制造的科技产品，具有双面拆洗功能，

并荣获中国专利产品。拥有环湖床垫享受

阳光生活！

2008年1月1日，合肥环湖国际家具市

场开门纳客。在家具行业竞争如此激烈的

今天，环湖这种经营业态的变化，可谓是华

丽的转身。环湖国际家具市场是合肥北边

唯一的大型家具市场，从开业之初就秉承

环湖家具有限公司一直坚守的“诚信经营、

创新发展”的服务宗旨，严格把关每一个进

驻市场的商户，作为合肥本土的家具企业

环湖家具市场有着得天独厚的优势，在保

证经销商利益的前提下郑重的喊出了一句

脍炙人口的口号“买家具到环湖，省钱、省

时、省力气”。环湖国际家具市场开业三年

来吸引了全国众多知名家具品牌的入驻，

以过硬的产品、完善的售后服务，抄底价赢

得了合肥乃至全省消费者的青睐，不积跬

步无以至千里，正是环湖人多少年如一日

的坚守实实在在做事的原则，为企业赢得

了一系列的荣誉：安徽省名牌产品、安徽省

著名商标、安徽省A级纳税信用企业、2005

年通过IS09001:2000质量管理体系认证和

IS014001:2004环境管理体系认证、07年公

司通过“标准化良好行为”和“企业计量检

测（合格）体系”的确认，产品质量又上了一

个新台阶、2007年荣获安徽省家具行业年

度唯一的“安徽名牌产品”、被中国质量万

里行评为“零投诉单位”。2009年 11月公

司再传喜讯，荣获中国质量 500 强企业

……众多的荣誉将环湖这块牌子打造得越

来越亮。如今，环湖国际家具市场二期工

程已竣工投入使用，正在火爆招商中。

谈及未来，合肥环湖家具有限公司董

事长王章伟自信地说，环湖国际家具市场

三期工程总建筑面积约32000平方米，将

于今年5月开工，三期将以家装建材包括

布艺装饰为主，与一、二期共同为合肥及周

边城市消费者打造家装、家居一站式服

务。

春华秋实二十年，环湖从最初单一

生产家具被媒体誉为“科学岛上的一颗明

珠”到现在最具影响力家居卖场，可谓是

跨越式的发展，王董事长在做大做强企业

的同时，不断地丰富自己精神生活，时下

很多人有自己的微博，董事长却是几十年

如一日地坚持写日记、不断地学习。他喜

欢青藤的园子，那儿有他自己设计的阳光

房，冬日午后，他会用上好的透明杯泡上

上好的绿茶，在阳光房里，一边享受阳光

下的静谧美好、一边和来访的朋友聊天

……他的真诚和亲和力会打动和他接触

过的每一个人，他把自己对生活品质的态

度和理念倾注到他所生产的每一件产品

和经营的企业上，为更多的人创造着更优

质的生活。

环湖家具创造您心中的优质生活

楼上楼下 见面不说话


