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省城院线激战正酣

【
】

子弹飞得炫，影院开得

火。今年的贺岁档被几部电

影装扮得出奇热闹，而影城

今年也“动作不断”，基本上

一个购物中心或广场的开业

就会带来一个新的影院。

最近几年，合肥新开的

影城纷纷戴上“星级”帽子，

从元一到左岸到嘉禾再到华

谊兄弟，影城在这场“保卫

战”中都练就了本领，有的组

团作战，有的傍上银行。

记者 沈娟娟

在如今的竞争中，一站式购物成

了不少商家的“利剑”，生活、休闲、娱

乐、购物等在一个区域空间里就能完

全享有。为此，省城新开张的购物广

场基本上都“牵着”一座影城。

元一时代广场建成后，元一环球

影城作为其中的一员也与合肥市民见

面。而在今年下半年新开的两家购物

广场，也无一例外地“牵手”影城，北京

华联长江西路购物中心“请来”嘉禾影

院，万达广场“邀到”IMAX影城。

从长江、解放这些“老字号”，到元

一、左岸影城，加上刚揭幕的嘉禾影

院、合肥大剧院内Mbox影院，如果算

上华谊兄弟影城和明发商业广场的金

逸影城等，合肥影城开始了贴身肉搏。

特别是今年的贺岁档电影一部

接着一部，赵氏孤儿、大笑江湖、让子

弹飞、非诚勿扰2，更是加剧了影院之

间的竞争，影院使出各自的“招数”，

“抢滩”省城市场。

购物中心“牵着”影城来合肥

在不少电影院的门口，都可以看

到类似“刷信用卡，1元看电影”的海

报，甚至有银行将办理信用卡业务的

柜台搬到了电影院售票点，在激烈的

市场竞争中，寻求银行“伙伴”来共同

吸引顾客。

业内人士透露，其实顾客购买的

低价影票，如5元，在电影的实际票价

是40元，中间差的35元是由银行方面

“补齐”的，具体补多少还取决于银行

的团购量。“这种联手促销的活动一直

在进行，确实吸引了不少市民。”

银行和影城“看对眼”，双方都是

用这种方式在“走量”，同时提高信用

卡的刷卡率和影城的上座率。

有“傍上”银行的，也有“组团”作

战的。嘉禾影城的一名营销经理表

示，在长江西路店开业后，将采取品牌

连锁策略，打出“组合拳”，抢占合肥市

场。“明后年，我们又有3家店开业，我

们计划总共要在合肥开6家影城。”

“组团”作战VS“傍上”银行

扎堆合肥如何不“打架”
元一环球影城开业了，“老牌子”

长江和解放电影院该何去何从？会不

会从此变得门可罗雀？而今年又有一

批“星级”影院陆续开业，同样的疑惑

又一次让不少市民很纠结。

省城元一环球影城魏经理表示，

其实每家影城面对的顾客群体、所处

的位置和票价体系都是不完全相同

的，会有各自的特色。从现在各家影

院的情况来看，影片上映后，上座率总

体还可以，尤其是到了节假日，更是一

票难求。“可见，不会因为多开了几家

店影响到原有影院的经营，毕竟合肥

有这么大的消费群体。”

不过，对于一些管理不善、规模

较小的影城来说，星级影院“扎堆”合

肥可能让他们经历“生死劫”，只有通

过优化环境或者提高服务等“软硬兼

施”的手段保证自己不落伍。

专家分析，影城“扎堆”合肥，在

合理范围内布局是好事，可以形成规

模效应，但是，如果在太近的距离内布

局，那么肯定会出现“抢客”大战，甚至

会带来一轮新的洗牌。

影院


