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打造化妆品大众消费新地标

白马3期，奏响春天的“化蝶”
宏大经营规模
告别化妆品“蜗居”时代

白马3期化妆品专业板块位于白马3

期三楼，总经营面积5000平方米，特别是

今年以来，白马通过社会资源整合，现已入

驻了近五十家知名化妆品品牌，是安徽目

前最大的化妆品批发中心。白马化妆品板

块以中档消费为主流，云集了来自全国各

大化妆品产地的知名品牌，在同一个屋檐

下互相补充和交融，形成了既蔚为壮观又

独具特色的化妆品专业板块。在白马3期

的化妆品区域内，无论是价位还是风格，都

最大程度地适应城市居民、工薪阶层和普

通消费者的需要。更多商家正积极进驻，

以精细化、专业化、规模化为此前分散安徽

各地的化妆品品牌提供了理想的栖居地，

推动化妆品告别“蜗居”时代。

品牌集中营
彰显完美商业区块

买化妆品，买的是心情和品位，买的

是品牌和品类。安徽白马自创立之日起，

始终坚持打造品牌化市场，将散落各处的

化妆品代理商集中到一个专业板块去经

营，以品牌聚合效应形成市场强辐射，从而

能够形成强大的合力。同时斥巨资大力引

进极具时尚元素的商品，尽量满足消费者

的多元化选择。白马3期三楼现已进驻知

名化妆品品牌近五十家，从原先的“化妆品

一条街”发展到占据白马3期三楼半壁江

山，产品范围包括日用化妆品、护肤品、护

发剂、防晒霜、彩妆、洗涤用品、香水等一系

列产品，众多知名化妆品品牌的竞相入驻，

完成了品牌与品类的双重扩张。2011年，

白马3期化妆品板块还将大举引进三十多

家，扩充板块规模，并进一步优化产品结

构，发展成为全省最大的化妆品流通中心。

一站式消费体验
塑造精品市场范本
白马3期在布局上完全摈弃了传统

市场混乱无序、档次不高的经营格局，以现

代化的环境与布局及专业化的运营，集中

规划、分类设区，通过科学的分类来设计市

场布局，方便广大消费者尽快寻找到属于

自己的领域。各业态之间有明确的板块划

分，彼此互动，彼此沟通。同时，为了让所

有消费者能体验到白马3期化妆品板块的

规模与品质，白马在丰富经营品类的同时，

致力于打造消费层次全覆盖战略，大力拓

展关联业态，满足不同的消费需求。来这

里选购化妆品的顾客还可以浏览到与之紧

密相关并且同样物美价廉的饰品、礼品、玩

具、皮具、箱包、家居饰品、音像制品，儿童

用品等上百个业态，十万种款式。穿过天

桥，还可以前往白马1、2期，让消费者足不

出门，就可以畅逛所有门店。

“民”牌效应
缔造永恒价格神话
买化妆品，价格一直是消费者最大的

心病。而在白马3期化妆品板块，这样的

担心将得到完全的释放。在消费需求日益

理性的今天，人们不禁好奇，为什么同样的

品牌同样的商品，在白马3期的价格会比

商场低得多？事实上，白马3期不仅具有

无与伦比的价格优势，更具有低价的可信

度。安徽白马总经理汪伦介绍，品牌之所

以价格昂贵，是因为安徽此前没有主流市

场，大多是二三级市场，交易环节与交易成

本大大增加，而这一切必然要转嫁到消费

者身上。白马3期依托成熟市场优势，品

牌代理商直接进驻，品牌厂商直接设点，从

生产终端直接输送到销售终端，最大程度

上降低了运营成本，从而能在不损害经销

商利益的前提下真正让利于消费者。

世界如此精彩，人生这样美丽，白马3

期化妆品是你青春的使者！

蓦然间，春天

的翅膀已经悄然掠

过大街小巷。如何

装扮自己的美丽，

成为城市人群共同

的话题。尽管还是

严冬腊月，在一个

地方，烂漫春光却

从未离去。它就是

由安徽最具人气与

商业潜力的安徽白

马三期精心打造的

白 马 化 妆 品 专

区 。 2010 年 9 月

30 日 ，白 马 3 期

——安徽白马商贸

城的盛大开业，揭

开了安徽化妆品市

场 发 展 的 全 新 序

幕。
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