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热线说事

星报讯（黄洋洋 记者 张崴/文 李超

钰/图） 近日很多市民向本报打来热线电

话称，在合肥几家公园内，工作人员经常点

把“火”来处理掉落的树叶，这样不仅影响

公园内游人的兴致，也污染了周边居民的

生活环境，存在很大的安全隐患。

为此，记者专程走访了合肥几个比较

大的公园，发现焚烧树叶的现象确实存

在。昨日下午，当记者刚进逍遥津公园大

门时，就看到烟雾缭绕，走近一看竟发现，

有一名工人正在焚烧树叶（如图），还不停

地用扫帚清扫并往一处聚拢树叶。而焚烧

的树叶旁边，就是一个小树林，当时还刮着

比较大的风，一些火星不停地往该树林内

飞去。当记者问该工人这样焚烧树叶是否

安全时，该工人二话不说，立即把火给扑灭

了，然后扭头就走。

据业内人士介绍，树叶是空气的

“净化器”，许多树的树叶能分泌油脂和

粘液，若燃烧树叶，则可产生多种有毒金

属元素和致癌物。俗话说落叶归根，所

以处理落叶的最好办法就是把落叶埋在

土里。

给抱孩子男子让座
老奶奶感动乘车人！

星报讯（记者 梅静） “今天坐公

交车，上来一名抱孩子的男子，手里还

拿着很多东西，可车上的乘客没有一个

主动让座的，最后还是一位老奶奶给该

男子让了座。”昨日，市民小张给本报打

来电话说。

据小张介绍，昨天上午，她乘公交车

上班，途中上来一位抱孩子的中年男子，

手里拿着大包小包的东西，上车后男子

便把东西放在地上，一手扶着把手，一手

抱着孩子，一开始公交车司机也按了让

座的提示，可不知大家是不是觉得男的

抱孩子就不需要让座了，都没有反应，最

后还是一位老奶奶给该男子让了座，男

子一开始说什么也不愿坐，但是老太太

强调自己下一站就要下车了，男子才坐

到了座位上。“比起冷漠的乘客，那位年

长的老奶奶显得非常可敬，其实那位老

奶奶还有三四站才到站，可以说是善意

的谎言吧！”小张说道。

公交站牌成“白板”
市民唯恐“搭错车”

星报讯（记者 马冰璐） 昨日，合肥

市民刘阿姨搭乘12路车在十五里河转

车，可在站牌等车的十多分钟里，居然连

续遭遇5位市民上前咨询如何坐车。明

明站牌处有路线图，为何还有这么多“问

路者”呢？原来公交站牌已经成“白板”，

路线图已不知何处去了。“很多人去明珠

广场、大学城，在这儿转车，没了路线图

确实不方便。”刘阿姨说，没有“指引”，不

熟悉路线的市民只能“摸黑”坐车，极有

可能出现“搭错车”的状况。

针对此事，合肥市公交集团表示，每

个站牌处都配有路线图，该站牌的路线

图可能丢失了，他们将尽快补上，“如果

还有市民发现此类情况，欢迎及时向我

们反映！”

“消费满一定积分，可返养老金”
这是创新营销 还是商业噱头？

太危险！公园内咋能这样烧树叶？

近日，某电子商务网站推出了一种名为“消费养老”的营销模式，并称消费者加入其“养生

保囍”计划后，每年消费满一定积分，在10年后或者25年后，将获得数万元的养老金。这是一

种具有创新意义的营销模式，还是一个商业噱头?记者对此进行了调查。 记者 李皖婷

记者调查
消费可返养老金是真是假？

推出“消费养老”营销模式的是一家名

叫“我爱我买”的电子商务网站，记者登录

该网站看到，这一营销模式被其称为“养生

保囍”计划。针对不同人群，“养生保囍”计

划分为10年和25年两种养老计划，而且参

加25年养老计划之前必须参加10年养生

计划。

据该公司客服热线的工作人员介绍，

参加“养生保囍”计划的消费者须使用该

网站的 VIP 会员卡购买产品，VIP 卡由其

各地代理服务商免费办理，消费者每次消

费的积分将记入卡中，100 积分等于 1

元。参加 10年养生计划的消费者，可申

请参加25年养老计划。据开办“我爱我

买”网站的上海家帝豪电子商务公司相关

负责人介绍，该网站今年6月推出“消费

养老”营销模式，目前已有3万余人加入

了“养生保囍”计划。“消费者通过购买不

同的商品，只要每个月累积达到4000积

分，同样可以在25年后每年获得养老金

80181.62元。”

消费者疑问
是营销创新还是变相融资？

“如果真的像商家承诺的那样，在消费

的同时还能攒下一笔养老金，这当然是好

事。”来自省城的消费者黄先生在看了自己

电子邮箱的广告后告诉记者，“但是我有个

疑问，消费者参与该计划25年后，这个企

业还在不在?如果该企业中途经营不善破

产倒闭了，那攒下来的积分该找谁兑换成

现金呢?”

供职于省城某一家媒体的何先生的疑

问则更为直接：“几年前我曾对所谓‘消费

储值’营销模式进行过采访报道，当时不少

公司称消费者成为其会员，在商家消费可

获得高额返还现金的优惠。后来，这种行

为被政府部门认定为网络营销非法经营行

为，其实质是变相非法融资。‘消费养老’，

会不会也有类似的风险?”

专家建议
消费者应认真权衡风险和收益

毕业于安徽大学，现在供职于上海一

家律师事务所的刘元伟律师告诉记者，“由

于这种模式涉及时间长，不但要保证过程

安全，还要保证结果安全，因此就必须保证

消费者的知情权。”合肥消费者协会投诉部

的工作人员对记者说，“对消费者来说，应

该认真权衡这种营销模式的风险与收益，

在充分了解的基础上，再作选择”。


