
据了解，上市将近一年的哈弗M2凭借其跨界造型及

独特的产品定位，上市后就受到众多消费者的青睐和追

捧。业内人士称，哈弗M2主导、引领了一种新的消费动

向并簇生了一个新的族群——“都市M族”，都市M族的

形成或将促进中国汽车消费形态的改变。
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随着年底SUV车市的再次升温，业内

专家分析指出，今年中小型SUV的市场份

额可能会随着哈弗 M2 的热销而有所提

升。传统SUV市场格局或将被打破，哈弗

M2将成为新的“搅局者”，对传统10万元

以下车市形成冲击。

在SUV市场体系里，10多万元的价格

让许多年轻消费者难以承受，且较高的使

用成本对尚在创业期内的年轻家庭压力

较大。哈弗M2确立比10万元以上SUV价

格略低，比同价位轿车更具产品优势的市

场定位，为其自身带来更多机会。

行业人士指出，无论是 SUV 还是轿

车，其营销诉求首先即是使用价值最大

化，因此融合轿车、SUV、MPV多层次多用

途的中小型家用SUV时代已经来临。随

着哈弗M2越来越受到时尚一族的青睐，

“都市M族”也在不断壮大，在汽车消费

层面，新的价值观和消费思维也在不断地

改变、进步：纯粹的车型界限被打破，传统

家轿的标准模式逐渐被家用SUV的需求

所冲击和代替，家用SUV，因合乎人们多

向的购车需求而开辟出一片新的竞争蓝

海。

哈弗哈弗MM22 簇生都市簇生都市MM族族
伟光“特惠抢购节”
正式启动

随着2010年岁末的临近，为回馈

车友对北京现代的钟爱，12月1日~12

月30日合肥全年最疯狂一次“钜惠”

随之拉开序幕，“岁末有礼 回馈客户-

北京现代特惠抢购节”的启动也开启

了合肥车市新一轮的促销高潮。

从安徽国际汽车城16号北京现

代合肥伟光店了解到，12月1日~12月

30日，该店将开展“岁末有礼 回馈客

户-北京现代特惠抢购节”活动 ，北京

现代现售车型 ix35、i30、途胜、伊兰

特、悦动、雅绅特、名驭、领翔全系参

与，阵容强大，优惠空前。与其他品

牌相对单一的促销活动相比，此次合

肥伟光“抢购节”活动采取“现金优

惠+装饰礼包+试驾有礼”的回馈方

式，让车友在享受到现金优惠的同

时，也能体验到试乘试驾带来的乐

趣。另外购车用户还能享受招商银

行和建行的贷款服务，最低首付

30%，0利率，最快4小时审批金融贷

款。

“团购预约报名即有好礼，款款

好车皆有惊喜！”合肥伟光市场部负

责人表示，这将是该店今年最后一

次，也是规模最大一次优惠促销活

动。 （伟光）

时尚造型汇聚都市M族

观察“都市M族”不难看出，其主力人

群为80后，这群人率先跨入中国的信息新

时代、率先接触前沿新事物。生活的经历

让他们在汽车消费中呈现出个性化特征：

既追求时尚、自由的人生享受，又坚持理

性对待生活。目前80后购车的比例已经

超过3成，据预测，未来10年这一比例将高

达7成，可以预见，由80后启动并引领的

个性化消费将改变中国汽车的消费形态。

据调查显示，41.4%的80后受访者选

择或希望购买SUV，他们认为SUV是最能

体现个性的车型。记者在4S店采访了几

位来店看车的80后用户，希望能够了解

他们心目中的家用车标准，尽管不同的消

费者有不同的用车需求，但在选车时，几

位消费者都不约而同地把票投给了哈弗

M2。

王小姐是一家国企的员工，年内在父

母的支持下购买了一辆哈弗M2。她表示，

购买哈弗M2的初衷就是看上了这款车的

独特设计。SUV的造型设计不仅加强了车

辆的通过性，而且更加实用。目前市区停

车普遍较难，这款哈弗M2路边停车时比

轿车要容易得多，宽阔的视野和车内空间

让人感觉更加舒适。“最主要的是时尚的

造型，看起来非常拉风，现在我属于标准

的都市M族”，外形时尚的王小姐笑着说。

M2成传统SUV市场“搅局者”


