
皖龙港装饰14年的发展过程中，本着“专

业、诚信、创新、发展”的企业精神，推出了以

“专业服务零缺陷”为核心的“5A 级服务体

系”，依靠体系的力量保证每项家装均是精品

工程。公司独创的“团队化集成设计、全程上

门服务、多级监理制度、全程精装修服务、全

程施工档案服务、水电验收实景摄录服务、工

程总监直通热线服务、装饰免息按揭服务”八

大特色服务，领行业之先，受到了消费者和业

界共赏。同时，公司独家开发使用“家装全球

眼”工地实时监控系统开创了行业先河。

今年，皖龙港装饰又被授予全国住宅装

饰装修“五星级”称号，并被指定为全国装饰

“低碳装修试点企业”。作为家装业标杆，皖

龙港装饰将一如既往，为美好家居奉献光热，

继续推动家装业向更精、更高层次发展。

皖龙港装饰品牌建设的14年，也是构建其

独具特色的家居文化的14年。

正如“皖龙港”的名字一样。“皖”是安徽的

简称，这从一开始就奠定了皖龙港以为安徽人

民服务为目标，为安徽人民创造完美家居应运

而生的。

“龙”是中国人的图腾，是中华民族精神的象

征，是吉祥、高贵的象征，又是幸运和成功的标志，

皖龙港装饰取“龙”之祥瑞，意在为客户创造出具

有高贵气质、凸显主人品位的家居；龙的另一个

文化象征意义是出类拔萃、不同凡响，皖龙港就

是要成为龙腾万里、独占鳌头的装饰公司。

“港”是家的延伸和发展，体现了皖龙港人

真心为客户服务的精神；“港”也是港湾，是皖龙

港腾飞的起点。“皖龙港”即是要有龙的气度、为

安徽人民服务、并不断创造美好生活的港湾。

健康“家”文化树立品牌

核心“家”文化成就品牌

皖龙港装饰：

14年品牌文化与企业精神完美缔造
14年倾心于家居文化与企业文化的探索与钻研，拥有着全国住宅装饰质量、服务五

星级企业、全国住宅装饰优秀企业、全国住宅装饰知名品牌等众多头衔的省内家装龙头

企业——皖龙港装饰，将企业文化与家居文化紧密结合，以缔造完美品质家居为已任，

多年来形成了以“5A级质量服务保障体系”为核心的独特家居文化系统。

家居行业联盟军团的涌现让原

本不平稳的家居市场又呈现出一些

不确定性，这必将加剧市场的竞争，

从终端市场就为一些企业带来重创。

从企业联盟不断出现的趋势中

我们可以看出，家居联盟是借助企

业与企业之间的联动而带动发展

的，对于企业来说，是一个加快品牌

建设、促进商家合作以及稳固市场

地位的过程。业内人士表示，选购

家居时建议选择信誉好的家居城采

购，在经济允许的情况下选择有环

保和质量保证的品牌家居，这样才

能保障家居的品质与耐用。

随着消费观的变化，多数消费者购买家居时已从原来以“优惠、

便宜”为本的观念转变成对品牌及风格意识日趋加强，今天的80后已

到适婚年龄，他们正成为家居消费的主力军，并对装修有独特的审美

和消费方式。家居“品牌联盟”一站式购物正逐渐成为市场主角，也成

为了购买家居的考量标准。 记者 王玮伟

近年来，省城合肥家居市场逐

渐出现了以各种品牌汇集的家居大

卖场，除了早前入驻的美家居、南北

家居巨头红星美凯龙和居然之家也

先后纷纷入驻合肥，伊赛特和山水

家居情景馆的加入也让合肥家居卖

场竞争日趋激烈。

面对竞争日益激烈的市场，商

家纷纷结盟来提升竞争力，而这种

结盟往往是由具有一定实力的卖场

牵头，以品牌联合的方式，通过共同

的策划、互动以实现客户资源、宣传

资源、资金资源等多方资源共享。

业内人士纷纷表示，联盟营销模式

或成为众企业面对激烈市场竞争夺

得销量的潮流趋势，也必将成为未

来市场营销的重要发展手段。

同时，品牌联盟模式正好满足

了消费者的需求，首先，入选品牌均

是各大卖场的知名品牌，品质、服务

有保障；其次，参与联盟活动的家装

品种丰富，消费者可以一站购齐；第

三，品牌联盟做活动时，卖场与多个

商家共同打折，折扣力度大。

省城家居“品牌联盟”卖场云集

联盟营销将加速行业竞争
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家居“品牌联盟”受青睐


