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爱琴海——清水出芙蓉，天然去雕饰

爱琴海蔚蓝海岸与白色沙滩、法国南部薰

衣草飘来的蓝紫色香气，充满梦幻纯美色

彩的家拼接出纯真女孩的懵懂心事。

极致——少即是多 简约大气、崇尚实

用、讲究极致，独特自成一派。

豪门——承袭世家尊荣 贵族需要三

代的沉淀，名门是阶级的塔尖，财富只是

权力的一种表现手法，低调而又奢华才是

名门望族的本质。

优雅风——沉静优雅，慢调生活 一

瓶红酒，二三密友，享受慢调生活的美好

时光。

新亚洲风——传统与现代文化的结

合 既传承构建中国传统文化系统的儒释

道思想，又不畏惧吸纳源自西方面向未来

的数字化新潮。

浪漫满屋——也居家，也浪漫 审美

至上的偏好却能保留异同的意见，大众化

的价值取向，也俗也雅。

前卫·潮——前卫与另类的时尚 现

实人物标签：对时尚遥遥领先的把握，对

前卫文化也情有独钟，“酷”是最佳代名

词。澎湃着一颗跳动刚健的心，有着强烈

而汹涌的生命力量，是冷光笼罩的强健背

影和隐现的高傲气场。

自然——原生态的回归 渴望穿越喧

嚷的城市，心境终归平和，倍感温馨。

昨日重现——用阅历与智慧寻觅人

生真谛 让家具充满了无拘束的现代味道

与简洁的古典灵感，满足了久经世事，品

位生活的渴望。

低调的奢华——不张扬，自优雅 极

度重视自由与放松的感觉，摒弃过多的繁

琐，浓厚的美式自由基调中，带着一点随

意，这是一个舒适得让人不想离开的家。

蓝境——我们不是小孩子 对生活

充满爱和热情，但是内心又会感到孤单和

无助，自信与自卑交错。

粉境——天使之家 拥有美丽、明亮

的眼睛和可爱的小酒窝，是大家眼里的小

天使。

私藏优雅——私藏优雅，品位人生

古典与欧式风格结合的酒窖是最能体现

葡萄酒高贵天性的储酒空间，崇尚多、大

与繁复，如同中国古代的刺绣，其华丽就

在于花团锦簇、枝蔓绵延。

情迷衣帽间——女人的私属天堂

那里不仅吸纳着她们的财富，也收藏着她

们众多闪耀的瞬间，光芒与野心，甚至还

有泪水和故事。

完美视听——男人私空间 无论是

收获成功还是失意后回到自己的天地时，

它都能用自己抑扬顿挫的声线和逼真的

画面抚慰男人躁动的灵魂。

更多情景体验间10月23日倾城呈现……

未装修 先体验

N种主题情景间倾城呈现
山水空间装饰倾力打造山

水家居情景馆的N种情景间，

带来N种鲜活的生活方式。

11月20日、21日，望湖美家居辉煌两周

年庆典隆重上演，这也是望湖美家居本年

度珍藏到最后的年终大戏！望湖美家居与

市场千家品牌同庆，竭尽全力打造全市最

低折扣，年度最低价格！

两周年庆，装修正当时
11月，是装修的最佳时机，这次望湖美

家居与所有合作厂商共同迎来盛大周年庆

典，所有让利活动，都直接突破了品牌建材

家装消费心理价格底线，可谓物美价廉，超

值至极！其阵容强大的品牌列队，惊人的

促销手段，丰富新颖的互动活动为省城消

费者带来不同的体验。

同时，望湖美家居始终从消费者权益

出发，“绿色环保建材准入制度”、“30日内

无理由退货制度”、“差价300%赔偿制度”、

“市场维权先行赔付制度”四大承诺都秉承

对消费者负责的态度，从而为装修业主筑

造家装头等舱，让消费者在望湖美家居购

物当成一次轻松惬意的旅程。

两周年庆，我们在一起
四大购物场馆、10万平方米大型建材

家居购物MALL、近500个装修一新的品牌

旗舰店和形象馆，经营建材家居品种达15

万种之多，让业主一站式购齐，满意而归。

“两周年店庆是我们今年下半年活动

的‘重头戏’，首先在本质上就是所有装修

业主共同的节日。”据望湖美家居营销负责

人介绍，“两周年店庆”是一场年度最盛大

的促销盛宴，11月20日是“商品的海洋，折

扣的世界，赠品的天下。”

除了“打折”，商场再贴现也是亮点所

在，消费者可在望湖美家居看到口碑产品

的全新亮相，甚至3折以下的货品；另外在

单品设置上，各个品牌特别贡献了特供周

年庆单品、限量单品以及惊爆价单品；除此

之外，各大品牌的买赠活动也频频亮相，再

配上望湖美家居本身的全场促销活动，消

费者肯定会在这样的节日中不虚此行。

周晓东

国邦·望湖美家居两周年庆


