
200万套、300万套、400万套，美

的变频空调在2010冷年不断提升着

市场销售目标，2010冷年，美的变频

空调蝉联市场销量第一，美的坐稳变

频王者之位已是不争的事实。

那么，国内变频空调市场情况如

何？空调变频的产业方向是什么？

本报记者就此采访了合肥美的制冷

产品销售有限公司总经理谢琦。
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记者：2010冷年国内变频空调市场情

况怎样？

谢琦：在8月25日召开的“执掌全球

智慧，成就变频王者”美的变频空调2011

冷年新品发布会上，国家信息中心市场处

处长蔡莹出具了2010冷年空调市场报告，

报告显示，目前变频空调在整体市场的占

有率已经接近25%，部分重点城市已突破

30%，并呈现出快速增长的态势。其中美

的变频空调以35%的市场份额再次稳居

榜首。

在国家大力倡导节能减排的背景下，

能效新标准的实施，以及消费意识和市场

价格的双重作用下，变频市场显现了井喷

的发展势头，而这足以影响整个家用空调

市场格局的改变，也再次验证了变频空调

的未来发展趋势。

记者：2010冷年里美的变频空调取得

了怎样的成绩？

谢琦：最新的空调市场白皮书中，对

于美的空调2010冷年的成就评价到：“美

的空调通过销售与管理机制的改造，充分

发挥了公司整体优势，不仅在国内整体销

售规模和出口规模上保持了领先地位，同

时还很好解决了定频与变频市场竞争的

关系，成为国内变频空调市场霸主。”

国家信息中心数据表明，2010冷年，

美的变频空调销量突破400万台，市场份

额达到35%，蝉联市场销量第一，至此，美

的坐稳变频王者之位已是不争的事实。

记者：美的变频空调如何取得连续两

年蝉联销量冠军成绩的？

谢琦：2010年变频空调市场竞争进一

步加剧，美的空调能在这个群雄逐鹿的时

代稳坐市场头把交椅，得益于四大战略的

综合作用——以创新科技为核心，以营销

整合为动力，以产业布局为前瞻，以服务

升级为保障。

在创新核心技术方面，美的变频空调

一直作为行业标杆，引领行业的“风向

标”，不断推动着行业的技术升级。美的

变频空调将正弦波直流变频推广成为行

业基本技术门槛，其“超宽频运行技术”为

核心的技术支撑，也让美的空调成为目前

为止唯一掌握该技术的国内企业；在营销

整合方面，美的整合空调、冰箱、洗衣机营

销平台，凭借多品类、多品牌的综合发展

优势，以集团军的方式征战家电市场；在

服务升级方面，2010冷年里，从“制热不满

意无条件退货”到长期推行的变频空调

“十年无条件包修”，再到荣获空调行业三

大服务标准首家“优秀示范单位”，为中国

家电的服务升级树立了一个优秀的典范。

记者 ：2011年美的空调对变频领域有

怎样的判断和市场策略？

谢琦：面对未来广阔的市场空间，美

的坚定地认为变频空调代表着未来的发

展趋势和消费主流，美的空调将更加一如

既往地强化主推变频的产品策略，加大技

术研发力度，推动产品的创新，让每一位

消费者都能享受到国际最先进的变频空

调产品，同时柜式变频空调将成为美的

2010冷年的主推产品，美的空调将大力推

动变频柜机的普及。

记者：美的空调2011年变频新品有哪

些尖端技术作为保障为消费者营造更加

舒适的体验？

谢琦：美的2011年变频新品均采用由

超高效双转子压缩机和高金镀换热系统

组合成的“硬件系统”和压缩机、电控、智

能部件等方面的十五大超微感变频精确

控制“软件技术”，使产品的舒适性能大幅

提升，省电效果非常明显。在制冷剂使用

方面，美的空调2011年变频柜机新品全部

使用无氟环保冷媒R410A，不会破坏大气

臭氧层。美的全新变频新品不仅让消费

者享受技术先进的变频空调，而且可以享

受环保变频产品的出色性能。
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