
特11版
2010年9月3日 星期五 编辑 谈正民 组版 邱莉娜 校对李文静

有专家指出，中国500强逊色世界500

强，在于“绿色差异”。目前，世界500强的企

业中，实施绿色营销战略的企业比例大概在

30%，而这一比例今后将越来越高。面对一

个“绿色世纪”，许多著名跨国企业开足马

力，纷纷推出绿色产品，展开绿色营销，绿色

食品、绿色照明、绿色空调……纷纷涌现。

许多世界500强企业，紧抓低碳产业未

来发展潮流，通过绿色经营，为其品牌注入

了新的生命活力，巩固了在世界产业中的领

先地位。绿色营销正在成为企业克服当下

金融危机，抢占未来发展制高点的重要战略

取向，成为新一轮国际竞争的焦点，并在未

来市场竞争中取胜的新法宝。

再看我国的500强企业，多数是“三高

一低”型的垄断企业，管理手段不高，设备陈

旧，技术工艺落后，但致富心切，只追求经济

效益，轻视生态效益和社会效益。

在高产销量的背后，我国绝大数企业的

现状却是“大而不强”，对能源的消耗浪费，

超量污染排放已经达到了一个前所未有的

程度。许多“高投入、高消耗、高排放、难循

环、低效率”的粗放型产业，大量高耗能、高

排放的“两高”企业，已进入高成本经营时

代。尤其以对外贸易为主的企业，面临被强

势外企裹挟、吞并的危险。

面对这种情况，发展低碳经济对中国企

业变的十分迫切而重要，企业只有把绿色营

销提升到决策战略层面，才能有效地培育出

未来的绿色消费市场，并以此建立起全新的

企业核心竞争优势，最终以绿色产品跨越激

烈的市场竞争，并在全球竞争中成功突围领

先市场。 叶然 颜晶 记者 谈正民/文

有学者提出，我国的大型企业应该不只

是局限于独立生产产品的制造企业，更应该

成为价值链、价值体系、价值网络整合者。

正如一位企业家所说的，“我更喜欢用‘强’

的概念，企业大不大没有意义，关键是强不

强”。企业应该更加关注自身的稳健发展和

赢利能力，盲目追求扩张速度是没有意义

的。

在企业做大做强的过程中，中国企业越

来越深刻体会到两方面的压力。一方面，在

一些传统产业，中国企业生存和发展的基础

包括资源廉价、政府保护、较低管理成本的

优势正日益削弱；另一方面，在电子、信息、

新材料等高新技术领域，跨国公司的前期研

发投入已经转变为专利、标准，成为国内企

业发展难以跨越的一道门槛。海信集团副

总裁郭庆存曾表示，只有创新、增强中国制

造业的知识产权和核心技术，才能在国际竞

争中不至于被彻底甩出局外。

如今，世界研究开发的80%、技术创新

的71%，均由500强企业所创造和拥有，62%

的技术转移均在500强企业内进行。目前，

我国不少产业的核心技术依然依赖于国外

技术，自我发展、自我创新能力不足。中国

关键技术的自给率较低，工程机械等具有战

略意义的高技术含量产品依赖进口的情况

依然比较多。

中国企业500强名单告诉你

企业未来怎么走（下）

自主创新：企业做大做强的呼唤

低碳经济：中国企业必由之路
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日前，从铜陵市教育局2010年校园方责

任保险工作会议上获悉，铜陵人保财险成功

续保该市2010年校园方责任保险。

此次成功续保全市2010年校园方责任保

险是铜陵人保财险积极实施业务结构调整、加

快有效发展、提升非车险经营效益的重要举措

之一。在上年度保险期限结束后，铜陵人保财

险高度重视，一方面紧抓开学在即的有利时

机，加强与市教育局主管部门及各学校联系，

宣导校园方责任保险的重要性、必要性，宣传

公司在品牌、人才、网络、技术、服务等方面的

诸多优势。另一方面，积极做好保险服务工

作。加强领导、明确责任，并极配合教育局做

好校园方责任保险会议筹备工作，认真准备会

议宣传材料、积极做好保险条款宣导。

日前，备受多方关注的安徽华塑股份有限

公司年产100万吨PVC及其配套项目一期工程

安装工程一切险业务顺利签约，安徽淮北人保

财险获得该项目的首席保险人资格，保额达

68.5亿元。

安徽华塑盐化项目是安徽省“861”重点

工程项目之一，也是安徽省调整产业结构、

振兴皖北经济的“一号工程”，于2005年4月

立项。

该项目立项伊始，淮北人保财险就主动

与安徽华塑接洽，及时跟进，多次深入现场

了解风险管理和保险需求情况。2010 年 3

月 18日，安徽华塑盐化保险项目正式启动，

淮北人保财险和所辖矿区服务部上下联动，

积极公关，经常深入实地了解具体情况，与

客户共同探讨风管控问题。根据对项目风

险的全面分析，结合盐化的风险管理实际要

求，淮北人保财险在提供最大风险保障的基

础上，设计出具有华塑特色的保险方案，无

论从内容和形式都充分体现了人保财险卓

越的品牌、高效的管理、一流的信誉和优质

的服务，赢得了华塑高层的普遍赞誉。最

终，淮北人保财险凭借丰富的承保理赔经验

和完善的保险方案，在四家入围的保险公司

中，获得了首席承保权，赢得了 50%的承保

份额。为此，安徽华塑股份有限公司还专门

发来感谢信，对淮北人保财险多年来的关注

和支持表示感谢。

此次华塑工程保险的签约，为双方今后

进一步合作奠定了坚实的基础。

中国人保财险安徽分公司祝贺2010中国企业500强峰会在合肥召开

日前，合肥人保财险新设的11个电销业务

出单点开始正式运行，加上前期已运行的1

家，合肥人保财险现共有12个电销业务出单

点，实现了合肥市区和所辖县域电销业务的

全覆盖。

为加快电话营销业务发展，不断扩大覆

盖面，提高在合肥电销市场的份额，合肥人保

财险高度重视，不断拓宽思路，大胆创新，提

出了在全市设立多个电销业务出单点的设

想。在经过紧张筹备并报总公司审批后，12

个电销业务出单点现均已实现正常运转。

合肥人保财险表示，出单点的增设既为

客户提供了方便，又有效推动了电销业务的

发展，增强了公司的市场竞争力，为全省系统

电销业务实现保费收入8000万元、力争突破1

亿元的目标，发挥了积极的示范引导作用。

合肥人保财险再设11个电销出单点实现辖区全覆盖

淮北人保财险首席承保安徽华塑项目 保额68.5亿元

铜陵人保财险成功续保全市2010年校园方责任保险
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