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花絮

分管政务公开的省人社厅巡视员

马学明，面对热心读者说出工作体会：

省人社厅承担着以促进就业、维护劳

动关系稳定和完善社会保障体系为核

心的社会管理和公共服务职能，以及以

机关事业单位公职人员管理为核心的

公共人事管理职能，推行政务公开，就

要与转变行政管理职能结合起来，结合

政务公开，制订完善人力资源和社会保

障管理的有关规章制度，进一步保障群

众对人力资源和社会保障工作的知情

权、参与权、监督权，促进行政管理职能

的转变，与业务工作有关结合起来，与

创建优质服务窗口结合，与反腐倡廉体

系结合。

金磊金磊 王开玉王开玉 盛晓平盛晓平 甘怀峰甘怀峰 江山江山

敞开心扉建言，广纳民意议政
本报读者代表热议“体验政务公开”

由本报联合省政务公开办主办的“走入政府部门，体验政务公开”活动已经圆满结束。在这次活动中，读者

朋友对我省政务公开工作如何评价？对政务公开有些什么新的认识和好的建议？对本次活动又有哪些看法

呢？记者采访了部分读者代表。 沈兰 记者 祝亮 任金如 /文 倪路/图

金磊（安徽天瑞律师事务所律师）：

这次活动很有意义，建议今后举办这样的

活动，应该更关注细节，希望下一次可以

先把代表的疑问统一收集起来，与厅局提

前沟通，给予充分的准备时间，从而更好

地回答群众关心的细节问题，更好地利用

时间。

盛晓平（民革合肥市委）：这次活动开

了一个好头，为社会各阶层走近省政府各

部门的政务公开提供了一个平台，可以使

市民了解政府部门的工作状况，了解相关

政策是如何发布和落实的，看看政府是如

何帮我们老百姓办事的。既有利于政府为

百姓办实事、办好事，了解人民的切身需

要，也有利于人民的监督，建立符合“阳光

政府”的要求。这次去的几个厅局，都是和

老百姓生活密切相关的，都是老百姓关心

的，同时，从活动中也可体会到他们对老百

姓十分负责任。政务公开要完善是有一个

过程的，希望各级领导高度重视该项工作，

也希望贵报把这个活动继续办下去，开放

程度更大，效率更高。

苏永乐（会计）：政府是一个服务部门，

希望以后活动越办越大，参与到社会各个

阶层的人也可以更多，因为每个人主要关

心的都是和自己从事工作领域相关的问

题。

熊化文（民办幼儿园园长）：这次活动

搭建了一个媒体、政府、群众沟通的平台，

确实可以开拓群众的视野。通过这次活

动，我也可以把我的一些建议反映上去。

现在是一个创业的社会，政策和制度的公

开对创业的发展是十分重要的。

龚毅（房地产公司总经理）：这次活

动办得挺好，尤其是参观了合肥燃气公

司，他们的工作宗旨很值得我和员工学

习，他们的公开效果还不错。我觉得政

府部门的政务公开要关注老百姓的切身

实际利益。

王开玉（省社科院研究员）：政府信息

公开，在我国已经成为一项工作制度。通

过这次活动，一是展示了我省政府部门信

息公开的过程，感受了这些厅局依法行政，

发挥了政府信息对人民群众生产、生活和

经济社会活动的服务作用。二是通过信息

公开，促进了管理型政府向服务型政府的

转变，政府信息公开使社会公众广泛知晓

和参与成为常态，使政府和公民可以零距

离交流，可以平等地讨论，可以第一时间看

到公民的建议和意见，也可以第一时间听

到领导的答复。三是通过信息公开，改进

了政府的工作。比如，省教育厅十个厅长

的信箱都是向社会公开的，公民要了解教

育厅方方面面的工作都可以随时找他们询

问和咨询。

比起智慧北京、智慧上海、智慧南京、

智慧深圳，我省还是有一定的差距，所以我

们希望从政务公开起步，逐渐用网络的力

量来建设好智慧政府，提供智慧服务，使我

们的信息化能上升到一个新的水平。

8月26日，省住房和城乡建设信息

中心蔡新立主任告诉读者代表：“我们

的门户网站和公开受理机构，都能接受

群众申请咨询需要。但是必须得你来

主动查询和申请，我们才能答复。”蔡新

立总结说，“如果你对我的工资收入感

兴趣，只有你问了我，我才能选择告诉

或者不告诉你，如果你不问，我肯定不

说一样。”

在“问政”省住房和城乡建设厅后，省

社科院王开玉教授认为：“省住房和城乡建

设厅网站有100多个栏目，信息发布坚持日

更新制（包括周末和法定假日）；网站在线

服务专栏设厅长信箱、问题咨询、投诉举

报、建言献策、在线访谈等公众参与栏目；

网站还向社会公众提供了49项办事指南、8

项在线申报、7项在线查询服务以及17项专

题专栏报道”，充分说明了该厅在细节上把

政务公开当作一件利民实事来抓。”

省住房和城乡建设厅“服务型机构”很

到位，受理网上申请公开11件，按时答复10

件，1件即使不属于其职责范围，还告知申

请人，充分说明了“权为民所用”的服务意

识。

王开玉教授的“肯定”

马学明巡视员的“体会”

从2008年到2009年这个LED产品的市

场导入期开始，海信稳步推进产品和市场布

局。今年，彩电市场迎来了LED液晶电视的

爆发期，上半年LED液晶电视已经表现出超

预期的增长速度，海信蓝擎LED借势发力，赢

得了市场先机。

据中怡康数据统计资料显示，今年6月

份，LED液晶电视占整体液晶电视销售量的

12.0%、销售额的22.3%，销售额同比增长了18

倍。根据中国电子商会发布的2010年1-6月

份《中国平板电视城市消费者需求状况调研

报告》显示，LED电视在大中城市的销售额比

重已经占到了30%。

凭借强大的技术实力，海信以领先对手

一大步的新品上市速度超越国内外品牌赢得

市场主动权。2010年3月，海信重点推出了

实现LED背光、网络多媒体和3D立体显示完

美融合的蓝擎系列 LED 液晶电视，其具有

Widget多视窗操作系统、视频通话功能、3D

显示功能等个性特点，凭借强大的技术优势，

海信蓝擎LED已经成为今年引领市场潮流的

旗舰产品。

从打造完整的LED产业链到高端新产品

的率先上市，海信始终在平板市场上领先一

步。海信LED的先发优势也带来丰厚的回

报，根据中怡康的统计数据，从2009年 11月

份以来，海信 LED 电视累计市场份额超过

30%，高居业内第一位。

在国际市场，海信也全面开始了3D电

视、LED电视的高端市场布局，3月份，海信

3D-LED液晶电视率先登陆非洲市场；在6月

份世界杯足球赛之前，海信在非洲市场率先

发布3D-LED液晶电视，并通过发布数十块3D

户外大牌广告的形式，在世界杯期间掀起海

信“3D飓风”。

今年上半年，海信集团的销售收入同比

增 长 了 26.5% 、出 口 销 售 额 同 比 增 长 了

43.2%，在美国，海信电视产品的销售额同比

增长95.41%。在美国著名家电连锁商HH-

GREGG的 157家商场，海信平板电视销售异

常火爆，部分商店供不应求，海信LED成为当

地市场上的热销产品。

随着国家三网融合推进步伐的加快，三

网融合终端与应用将激发出数以千亿计的市

场规模。彩电作为“三网融合”重要的终端应

用载体，必将加快产业升级的步伐。目前，海

信推出的蓝擎LED电视的“三屏合一”功能，

已经实现了电视与电话和电脑之间的视频聊

天，用电视可以拨打电话。今年下半年，海信

还将推出全新的智能化“三网融合”电视终端

产品，让消费者更强烈地感受到“三网融合”

带来的神奇变化。

海信电视 LED专家系列报道之四

海信蓝擎LED液晶电视赢得市场先机

蔡新立主任的“总结”


