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下半年车市价格战或减弱
今年车市从4、5月份便开始出现“退烧”迹象，且产销量环比为负数一直持续到7月，但从已发布半年报的车企净

利润增幅看，绝大多数一路飘红，车市的回冷与资本市场对汽车板块的热捧形成鲜明对比。

景逸1.5XL重磅推出 现火爆预定中 激情夏日，威麟V5送“清凉”

中国汽车业英雄辈出的1.6升以下细

分市场即将迎来又一款重磅级车型——

凭借靓丽时尚的外形、环保的内饰、同级

车型中绝佳的动力与操控性，“均衡超越”

的德系车“景逸1.5XL”即将华丽登场。

这款定位为城市代步的全能家轿车

型，将为1.6升以下细分市场带来突破性的

变革，它2685MM的轴距与4320MMX

1804MMX1620MM的车身，支撑了1.6升以

下细分市场中前所未有的宽适空间，而这

一空间结构能够提供绝佳的驾乘体验，相

对于同级轿车略高的底盘与人本化设计

的高车顶，使景逸1.5XL成为同级车型中

最舒适的车型。

这款由德国最大汽车设计机构——

爱达克耗时数年倾力打造的车型，拥有

德系车应有的优良品质——皮实、耐用，

外观时尚而敦实，动力充沛，操控感一

流。景逸1.5XL海豚型流线外观，配以剑

眉型炫酷大灯，使其整个车身看起来时

尚而充满动感；环保的内饰90%可回收

循环，高强度3H车身结构确保了其安全

系数。XL均衡超越的综合品质使其成为

当下1.6升以下细分市场最具竞争力的产

品之一。

（复兴）

据中国汽车工业协会相关负责人介

绍，2010年上半年MPV累计销量为16.24

万辆，同比累计增长101.47%，出现了供不

应求的火爆场面。伴随MPV市场的井喷，

厂家的营销手段可谓“百花齐放，百家争

鸣”，而汽车的清凉版成为这一市场有代

表性的“新鲜事物”。

与此前的车型相比，威麟V5清凉版

价格更“清凉”。北京威麟4S店负责人介

绍说。据悉，自7月1日威麟V5清凉版上

市以来，该4S店已经卖出50多台清凉版

的威麟V5，相比于其他同类车型，威麟V5

销量一直处于领跑地位。业内人士表示，

汽车清凉版的热销，主要是迎合了目前消

费者对MPV的购车心态：伴随中国人对汽

车需求的个性化和细分化，中小企业业主

和大部分家庭对MPV的需求被激活，而威

麟V5清凉版的高性价比，无疑成为7月里

的一股凉爽劲风，令很多持币观望的消费

者下定决心“出手”。

行业人士分析，在汽车市场日渐成熟

的今天，中国消费者需要自己的座驾可以

承载更多的功能诉求。威麟V5清凉版的

推出，是对这种趋势的敏锐把控和对消费

者需求的及时反馈，威麟V5有望成为后

商务时代的领跑者。 （祥麟）


