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万达公馆
如何勇创豪宅销售神话

——揭秘合肥万达公馆热销真相
万达在合肥：

从万达拿下合肥地王开始，便注定万达广场这个项目的
不平常。

2009年11月28日，室外商业步行街未卖先抢，当天清
盘；

2010年2月6日，中心名宅当天所推几近售罄；
3月20日，北区芜湖路底商开盘当天告罄；
5月底，贵为“中心双塔地标”的甲级智能写字楼6号楼低

调开盘，未作任何广告，所推房源当天仅余数席；
6月27日，誉为“中国豪宅典范”的城市中心豪宅万达公

馆开盘，首期推出当天售罄；
7月24日，万达公馆一期加推房源又被客户定完
……
合肥万达广场的产品往往是尚未开盘，就表现出极高的

市场关注度与客户追捧度，屡被热抢。开盘当日，销售盛况更
是引爆全城，刷新纪录。时至今日，热销势头延续近半年，热
度丝毫未减，铸就万达骄人销售业绩，而这都源于万达强大的
品牌实力、优异的产品品质、优质的服务以及万达一切为客户
考虑而不断的自我超越。

这位在城市发展中挥斥方遒的领导者，这位缔造无数奇
迹与城市影响力的地产巨擘，在热销与市场殊荣的背后，又是
抱有什么态度？对此，来听听万达自己的观点。

“热销不是涨价的理由”
不断提升城市生活品质，不断发掘自

身产品新的价值，不断给高端客户提供高

质量服务，是万达在建设过程中始终坚持

的信念，同时也是万达热销盛举源源不断

的动力。对于热销，万达并未趁势涨价，而

是保持冷静头脑，响应国家促进房地产市

场平稳健康发展之号召，从容应对持续不

减的销售热潮。也正是此理性思考与明智

之举，让原本市场信任度与赞誉度颇高的

万达，反而赢得更多客户，成为万达持续热

销的重要原因与强有力支撑。

“热销是业主对万达信任的表现”
或许是历史赋予万达擎引城市发展的

重任，让万达首次落锋合肥，便雄踞芜湖路

黄金地段——这是一块曾经创造无限辉

煌、代言合肥乃至安徽省经济水平的地

方。带着对合肥人国际化大都市的梦想，

合肥万达广场以风靡中国的“万达速度”，

在包河公园之畔拔地而起。无以复制包河

公园、南淝河等城市经典自然及人文资源，

广受业主首肯；而代表中国甚至世界一流

水平的购物中心、威斯汀酒店、地标性写字

楼、奢装豪宅等，更让业主零距离感受在全

国五十余城产生巨大魅力的万达综合体。

“每一座万达广场，每一个城市中心”，客户

相信，万达强大的品牌影响力，将同样为合

肥带来无限发展前景，铸就合肥新中心，重

新代言城市及安徽的形象。

热销证明万达公馆开创城市中心

豪宅新纪元
万达倾力打造的中国豪宅典范产品

——万达公馆自6月底开盘以来，凭借整体

卓绝品质，一路保持热销势头。市场的真

实反映，不是局限于客户对豪阔居住空间

的青睐，而是对城市中心豪宅生活方式的

接受与认可。由同步于全球豪宅居住风潮

的190-290平米阔绰户型、同步迪拜塔等知

名建筑的国际顶级精装家居品牌、国内屈

指可数奢装交付标准、媲美皇室贵胄的私

属管家服务等特质集优而成的万达公馆，

其国际化程度、尊贵感与奢华感，即便身处

北京、上海，也是不错的豪宅。万达公馆首

次面对合肥，对于真正懂豪宅与豪宅生活

的人而言，无疑成为他们首选。事实也正

如此，据了解，万达公馆的热销，客户均属

社会各界名流与财智精英，不凡身份、生活

品味，造就他们极为深厚的豪宅鉴赏力，也

让他们一致置业万达公馆。

“热销意味着下一次挑战的开始”
一路热销、客户热捧等诸多良好反应，

验证着市场对万达豪宅品牌及万达公馆精

细打磨品质的认可。市场及客户的厚爱，

成就万达公馆的骄傲，同时也激励着万达

不断努力，勇创品质新高，积极面对下一次

的挑战。后续，万达公馆将加推新房源，以

满足高端客户之需。对于品质的追求，万

达同样也会一直提高要求与标准，即便是

小到地花、线条的细节，万达都精益求精，

严格要求自己，实现着一次次自我的超越

与升华。诸如种种，很大程度上提升产品

本身附加值。万达公馆样板间的再度公

开，已获无数赞誉。万达公馆何时再次加

推房源，无数客户翘首以待。

(陈红)


