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时事乱炖Sshishiluandun 迪拜帆船酒店里的中国人

近日，据新华社报道，在楼高321米，外

形犹如帆船的迪拜标志性建筑，七星级帆

船酒店金碧辉煌的大厅里，有不少中国人

在这里闲逛。据酒店管理人员称，这里有

六成客人是中国人。在阿联酋约有20万华

人，其中迪拜就有15万。以往帆船酒店对

于入住酒店有很严格的筛选，旅游团客人

概不接待。迪拜危机后，酒店开始有选择

地接待旅行团。中国客首当其冲，成为帆

船酒店新的入住客生力军之一。

虽然，酒店房间费用为每晚最低9000

迪拉姆(相当于2000美元)的“天价”，但这似

乎并没有吓倒中国客人。而酒店服务员也

称：中国人“豪迈”的消费能力常常令他们

感到吃惊。今年春节，入住帆船酒店的客

人中有10%是中国人。往来北京、上海、

广州至迪拜的航班似乎更能说明问题：中

国往返迪拜的航班几乎班班都是满的，其

中经济舱的客人大部分是中国人，公务舱

则有一半是中国客人。

手机彩信杂志《漫天下》独家供稿

申遗花十几亿，值不值？
刘昌海

时评

发榜F fabang
最艺术气的牛奶包装

中国又掀起了

“遗产热”。根据建

设部的统计，目前中

国有包括杭州西湖

在内的 35 个项目正

式备选申遗。“中国丹霞”六地共为申遗

花费十几亿元，而专家认为这在国内申

遗史上花费算比较小的，专家称花得

值。（8月11日《广州日报》）

申请一个世界自然遗产就花掉十几

亿，到底值不值，专家自然会甲乙丙丁

ABCD给你说一大套理由。但山还是那座

山，树还是那棵树，挂一个“遗产”的名头就

动辄花掉一个县两年的财政收入，怎么也

让人觉得心里没底。专家只计算那些申遗

后旅游收入增加的景点，而闭口不提那些

申完遗却负债累累的失败案例，颇有一些

“只见贼吃肉，没见贼挨打”的味道。

现实中自然有类似山西平遥古城那

样，申遗成功后旅游收入迅速增加的成

功案例，但也有像贵州荔波县那样，成功

申报了“中国南方喀斯特”世界自然遗

产，却欠下2亿多元债务的情况。报道中

说“中国丹霞”申遗牵头的湖南崀山所处

的新宁县，为这一次申遗花了4亿多元，

而其2008年的财政收入才刚刚突破2亿

元。如果将来没有预期的旅游收入，新

宁县的百姓该怎么过日子？

“申遗”成功了，是地方领导以及专

家的功劳，若不幸失败，他们也不用自己

出一分钱，全部都是政府借债将来由当

地的老百姓埋单。这相当于拿别人的钱

去赌博，输了是别人的，赢了是自己的，

这只赚不赔的买卖，傻子都愿意去做。

也难怪还有35个项目在跃跃欲试，提出

申遗的地方已经排到下世纪了。

对于官员和具体操办的专家学者而

言，别说申遗花十几亿，就算花百亿千亿

也无所谓，因为“儿花爷钱不心疼”。想要

给申遗热降降温，还得采用利益与风险共

担的原则，对那些欠债申遗让老百姓致贫

的地方，要追究决策者的责任才行。

1 世界知名牛奶品牌Arla 黑色

的外包装颠覆了人们对牛奶的传

统印象。

格力变频，十年磨一剑在刚刚结束的空调行业2010冷
冻年度中，格力变频空调在安徽区域
总出货量达到26.1万台（套），是第二
名的1.7倍，连夺“安徽区域单品牌变
频空调总销量”、“安徽区域单品牌变
频空调市场占有率”、“格力电器全国
销售公司系统变频空调销量”三项第
一，继续稳坐变频空调领域头把交椅。

业内人士分析，与去年相比，格力
变频空调与其它品牌变频空调在销量
上的差距进一步拉大，究其原因，除了
良好的产品品质、完美的服务、准确的
市场策略外，独家掌握“变频1赫兹”核
心科技是销量迅猛增长的关键因素。

变频时代就是格力时代
2010年6月1日之后，随着国家节

能惠民补贴标准的全面降低，变频空

调和定频空调在价格上的差距缩小，
加上变频空调更节能、更舒适、恒温的
优良性能，变频时代全面来临，由于格
力已经掌握了包括“变频1赫兹”在内
的所有变频空调核心技术，能自主生
产变频空调的所有零部件，因此业内
人士分析，变频时代将是格力时代。

技术为王：空调行业真正完
全掌握1HZ变频技术，只有格力

2010 年 4 月 22 日，格力“变频
1HZ低频稳定运转”现场展示全球首
发式在安徽商之都举行，吸引了国内
外众多专家和消费者到场参观。据相
关专家介绍，1HZ低频稳定运转是变
频领域的最尖端技术，格力在这一领
域已突破并超过欧、美、日等发达国
家，达到行业顶尖水平。以现场展示

的形式发布，使任何流于“概念炒作”
的宣传不攻自破，目前全球真正掌握
1HZ变频技术并能现场运转展示的只
有中国格力。

决胜2011，格力变频空调继
续领跑市场

百尺竿头更进一步，面对2010
年定频、变频的全面丰收，安徽格力相
关负责人表示，“2011冷冻年度，格力
将推出更多、更新的变频空调新品，届
时消费者将能感受到变频领域最尖端
科技所带来的舒适与节能。”安徽格力
相关负责人表示，目前，格力G10系列
变频空调已经全面上市，从8HZ、6HZ、
1HZ，格力空调产品线将涵盖变频领域
所有类别，成为行业内无可匹敌的变
频技术和品质标杆。

变频空调的核心技术就是：“低频1HZ”稳定运转技术
——凭借独家掌握的“变频1赫兹”核心科技，格力全面领航2010年中国空调市场，剑指2011年第16个中国第一

1993年，成立变频课题研究小组；
1994年，国内第一台变频空调面世；
1998年，面向市场推出第一台变频空调“冷静王”；
2001年，格力融汇数码科技，具有GEA全能智控人体感应的“数码
2000”产品上市，代表了当时中国变频的最高水平，并出口欧盟，正
式进军国际市场；
2003年，格力变频一拖八空调面世，彻底打破了欧、美、日等国对中
国的技术封锁；
2007年，全直流变频卧室空调“睡美人”全球发布，静音低至21分贝，
创造了新标杆，格力变频经过广东省科技厅鉴定为“国际先进”水平；
2008年，格力变频入选国家火炬计划；
2009年2月，格力和大金签订全球战略合作协议，携手开发第四代
变频空调；3月，格力G-Matrik变频空调上市，低频可达15赫兹，树
立了中国变频技术的新标杆；9月，格力G-Matrik变频空调“月亮
女神”上市，低频可达6赫兹，开创了中国恒温变频空调新纪元。

舟曲特大泥石流灾害，“人”的监管

工作，做得是否到位，值得追问。

时评作家 李季平

点评：商品包装也可以很艺术。

发榜机构：新榜网

2 法国的一个牛奶品牌 纯白

的设计，简洁大方。

3 日本“森林牛乳” 包装的重点

在于瓶子形状的选择。


