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今年的暑期档大片，做足了怀旧的文章。《玩具总动员3》、《长江七号之我爱地球》等，把距今已经很久的

光影故事重新展现在我们面前。但记者采访中发现，与之前《变形金刚2》票房与衍生市场双丰收相比，这两

部怀旧类题材影片，并没有从中赚得盆满钵满。怀旧消费到底是真金还是鸡肋？ 胡龙生 记者 郁宗菊

市场脉动

安徽鑫诚集团招聘
公司副总经理 2名

研究生以上学历，年龄35—45岁，男女不限，年薪
20—30万；
公司项目总经理 3名
研究生以上学历，年龄35—45岁，男女不限，年薪

20—30万；公司部门经理 3名
大学本科学历，年龄30—45岁，男女不限，年薪

12—15万；
公司部门副经理 3名

大学本科学历，年龄30—40岁，男女不限，年薪7—
12万；
投资部（金融业） 6名

本科以上学历，年龄25—40岁，年薪5—7万；
工程部 土建工程师 6名
本科以上学历，年龄25—45岁，男女不限，年薪

5—7万；
预算审计 6名
本科以上学历，年龄25—45岁，男女不限，年薪

5—7万，从事本专业工作5年以上并有全国资质资格
证书；

文秘 3名
本科（一本）以上学历，年龄20—30岁，年薪5

万，要求女性，身高在1.65以上，有较强的写作，协调
沟通能力，形象气质较好

联系电话：0554—2681966
安徽鑫诚集团

报名计划及范围：
全省招生 50 名男女均可，应、往届初、高中

毕业生（含职高、中专技校等）

学制学历:
初中毕业学制5年专科学历，高中（包括中

专、职高等）学制3年专科学历

招 生
北京民航管理学院
专
业
介
绍

民航英语
民航安全技术管理
航空服务
航空运输

咨询电话：13695607968 联系人：刘老师

购车档次“节节高”

合肥市民最钟情
10万元左右汽车

来自合肥市国税局的数据显示，今

年1～6月，合肥市（包括肥东、肥西、长丰

三县）办理车辆购置税手续的完税新车

45450 辆，比去年同期完税车辆增长

13.76% ，税 金 46576 万 元 ，同 比 增 长

66.23%。记者看到，上半年合肥市完税

新车虽然只增长了一成多，但税金却同

比增长了将近六成多，“这从侧面反映了

购车均价的提高。”合肥市国税局相关负

责人告诉记者。

“前两年买QQ的，现在都买A5了；以

前是A3的，现在都升级到10万左右的汽

车了。”安徽复兴汽车有限责任公司副总

经理陈卫东告诉记者，根据某汽车销售公

司做的问卷调查，合肥市民最钟情10万元

左右的汽车，购车档次明显“拔高”了。

多数经销商也表示，对于合肥来说，

低价位、小排量的汽车是很多市民买车

的首选。仅今年6月，在完税的6735辆

汽车中，有3260辆都是1.6L及以下乘用

车，几乎占到完税新车的一半。

今年年初，小排量车辆的购置税按

7.5%征收；从6月1日起，购买排量1.6L以

下的“节能汽车”可以享受每辆3000元

的国家财政补贴。有专家预计，由于购

买小排量车的消费者对价格比较敏感，

双重优惠将推动小排量车迎来销售高

峰。 实习生 程龙杰 记者 沈娟娟

《玩具总动员3》合肥遇冷

6月 16日，经典影片《玩具总动员》第

三部在合肥登场。但是从票房看，这部怀

旧电影并没有像去年的《变形金刚》大赚特

赚。元一环球影院一位杨姓主管告诉记

者，《玩具总动员3》上映一个月以来票房

只有22万。

影院的遇冷也预示着衍生品的消费

冷淡。在城隍庙记者了解到，大多数玩具

店都没有最近上映的《玩具总动员3》电影

的配套玩具。“最近的3D动画电影《玩具总

动员3》反响不是很热烈，我们也不敢贸然

进货。”城隍庙一位李姓老板告诉记者。

小虎队曾引发怀旧消费热潮

2010年春节，当小虎队借着虎年的东

风现身春晚，精明的商家已经意识到，一股

新的消费潮流将出现。春晚结束后，小虎

队的海报、卡带与CD遭到疯狂追捧。

这股怀旧风不仅出现在中国。以《变

形金刚》为例，这个诞生在1984年的经典

传奇，让全球的“70后”和“80后”们疯狂过

整个童年。2008年，《变形金刚》真人版电

影上映，创下了7亿美元的天价票房，；一

年后的《变形金刚2》的票房更是高达9亿

美元。这部电影之所以能在整个星球都

票房高收，与小虎队引发的热潮毫无二

致，都是“怀旧经济”使然。

怀旧消费需要爆发点

“怀旧电影有成功的也有失败的，《变

形金刚》的成功，就在于用现代技术包装

怀旧形象。”合肥一家影城负责人表示，看

到小时候喜欢的汽车人“这么能打、这么

厉害”，才正好挠到了80后的痒处。而另

一部影片《阿童木》却因为没有创新而失

败。

“严格意义上来说，每一个人都是潜在

的怀旧商品消费者，当人们的怀旧心理转

化到消费当中，怀旧消费也就应运而生。”

安徽省市场经济研究会会长王开玉表示。

专家表示，怀旧消费浪潮会是波浪式

的，一段时间后，热度可能会减退，遇到新

的触发点可能又会爆发。商家从怀旧中抓

商机的出发点是对的，但如何给怀旧赋予

新的形式很关键。“一些看起来可能很微不

足道的创意，往往最能打动人心。”王教授

表示，怀旧消费里有真金可淘，但并不是遍

地是黄金。

雅芳转型直销遭非议被指以霸王条款清洗专卖店
雅芳目前在一些城市进行全直销试点，并将在近期出台关于直销员的提成比例等政策。但这一

举动引起经销商不满。据悉，目前全国已有几十家经销商联合起来准备向雅芳讨说法。

玩具总动员等卷土重来，但票房与衍生品销售却很冷淡

“怀旧”还能产生消费力？


