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北京自主品牌乘用车拟命名为“北京”牌
今年8月，北京自主品牌乘用车基地将在顺义开工建设，预计明年10月或11月正式竣工投产。届时，北京将拥

有自主品牌的乘用车，拟命名为“北京”牌。

2009年，汽车市场的火爆无疑部

分得益于国家一系列鼓励汽车产业的

政策出台，小排量汽车购置税大幅优

惠则是其中最重要的因素。而 2010

年，购置税优惠政策缩水，虽然本月第

一批节能汽车产品名单出台，但多数

经销商表示，此项政策更多的意义在

于提振车市信心，其实质意义可能远

不如去年的购置税优惠政策。

安徽合成汽车销售公司展厅经理

贺志才表示：“购置税优惠缩水对自主

品牌可能影响比较大，对合资品牌并

无多大影响。而此次节能产品补贴与

去年的政策相比，符合补贴标准的车

型只占所有小排量车型的小部分，即

使是将全部小排量汽车包含进来，其

政策优惠幅度也仅仅和去年大致相

当，很难产生更大的吸引力，而且去年

的产业政策已经透支了相当部分的小

排量汽车需求，所以这项政策恐怕也

很难产生更大的影响。”

陈卫东也表示：“其店内经营的部

分车型目前已经优惠3000~5000元，

下一步是不是会有优惠的叠加，进而

最多优惠至8000元，现在还不好说，

这个政策究竟能起到多少实质作用还

很难说。”

而于上月宣布延长至年底的汽车

以旧换新政策，对于经销商的吸引力

则更小，其对产业的拉动作用很不明

显。贺志才表示：“上半年展厅内以旧

换新拉动的汽车销量每个月在三四台

左右，基本可以忽略。”

2010 年，

各家车企在2009年的火热车市

后，纷纷调高销售目标，转眼又过去半年，

各家车商的销售情况究竟如何？记者走访了省

城多位经销商，大多数经销商表示已经接近或达

到销量过半指标，但从4月后一路下滑的销量

却也让经销商表示担忧。

洪晨晨 谈正民/文

省城汽车经销商年中报

销量多过半，趋势惹人忧
从记者走访的情况来看，虽然相比

2009年，各家车企的销售目标水涨船

高，但多数经销商的销量已经达到过半

的任务，一些尚未过半的经销商对完成

全年销量指标也都表示有信心。不过

也有经销商表示，销量主要在前三个月

完成，而从4月份开始，销量下滑十分

严重，下半年的走势尚不明朗。

安徽复兴汽车有限责任公司副总

经理陈卫东表示：“完成全年销售目标

没有什么问题，公司奇瑞汽车的全年

销售目标为5000辆，上半年已经完成

了3000多辆，第一季度延续了去年火

爆，每月销量在600台以上，而6月下

滑严重，仅销售了350辆。”

“我们全年的销量目标为1500台，

上半年已经完成了883台，进入6月

后，展厅人流量比较少，我们希望在淡

季多开展一些活动，为下半年冲量做

好准备，全年销售目标肯定可以完

成。”安徽智富众成汽车销售公司市场

经理倪磊告诉记者。

不过也有经销商对从4月后下滑

严重的车市表示谨慎。主营长安汽车

的合肥金田汽车销售公司经理鲁传江

表示：“我们的全年销售目标为 1500

台，上半年完成了接近800台，但销售

基本在第一季度完成，5、6月份下滑很

严重，6月店里只销售了50多台车，趋

势让人不太乐观。”

经销商销量多已过半

政策效应逐步减退


